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UDIVERSUM - tyden medialni diverzity
poprvé v Praze

Pfedstavy, jaké mame o minoritnich i vyhranénych socio-kulturnich skupinach ve spole¢nosti,
jsou Casto vytvareny spiSe tim, co jsme se o téchto lidech dozvédéli zprostfedkované, nez
pfimou osobni zkuSenosti. To, co si myslime o cizincich a cizinkach, pfistéhovalych, zdravotné
postizenych, lidech nad 50 let ¢i napfiklad i 0 Zenach, je Casto zasadné ovlivnéno jejich
medialnim obrazem.

Medialni rutina, komer¢ni a globalni tlaky i rostouci dliraz na okamzitou aktualnost a jakousi
obecnou relevanci €asto zkresluji a zplo$tuji obraz spolecnosti, jenz média zprostfedkovavaji.
Rada spole¢enskych skupin, jez v médiich nenaléza odraz své kultury a kazdodennosti (napf.
narodnostni a etnické mensiny, seniofi/ky, lidé se zdravotnim postizenim, Zeny, GLBT
komunita, hudebni, vytvarné a dalSi nekonformni subkultury) nachazi viastni hlas
prostfednictvim tzv. men$inovych a alternativnich médii.

Prazsky tyden medialni rznorodosti UDIVERSUM, ktery se konal pod zastitou Syndikatu
novinaiG CR poprvé v Praze ve dnech 13.12. - 20.12.2007, si kladl za cil nejen seznamit
vefejnost s existenci celé fady médii mimo komercné Uspésny ¢&i vefejnopravni ,mainstream* a
otevit perspektivu téchto zdanlivé okrajovych témat, ale predevsim nastolit dosud v Ceské
republice jen malo reflektované téma medialni diverzity.

Genderova informacni a tiskova agentura gitA, o.s., ve spolupraci s British Council,
prazskym Goethe-Institutem a nadaci Henricha Bélla pfipravily k témto tématim tydenni
program otevieny jak medialnim odbornikidim a odbornicim, neziskovému sektoru, tak i Siroké
vefejnosti.

Poprvé v Praze predstavila mySlenku medialni riznorodosti feditelka britské neziskové
organizace Media Diversity Institute Milica Pesi¢, organizace, ktera aktivné prosazuje
praktické programy medialni riznorodosti a Skoleni Zurnalistické obce v Evropé, ale i na
Blizkém vychodé (Irak, Jordansko, Egypt, Palestina), na Kavkazu (Arménie, Azerbajdzan), ve
stfedni Asii a Indonésii. Lokalnim protipdlem k jeji prezentaci evropského kontextu medialni
diverzity bylo kritické pojednani o pfedpokladech, moznostech a vyznamu pozadavku medialni
pestrosti, které specialné pro UDIVERSUM pfipravil PhDr. Jan Krecek, PhD. z Fakulty
socialnich véd Univerzity Karlovy. Pozvani British Council k U¢asti na zahajeni UDIVERSA
pfijala také Dr. Jifina Smejkalova, jejimz tématem byla otazka genderu jako jednoho

z aspektd medialni diverzity. Goethe Institut pfizval k U¢asti pfedniho Eeského mediologa
Zijiciho v Némecku Jaroslava Sonku, ktery vynikajicim zpisobem konferenci a naslednou
diskusi moderoval, a némeckou novinarku Ute Scheub, ktera pfedstavila realitu medialni
riznorodosti v sousednim Némecku se zvlaStnim zfetelem na zobrazovani gay a lesbické
mensiny. O medialni rGznorodosti, alternativnich a mensinovych médiich v pribéhu
zahajovaciho dne diskutovala také laureatka leto3ni novinafské ceny Karla Havlicka
Borovského Jarmila Balazova, dale pak Jana Jezkova z Radia 1 a Stépan Kotrba z Britskych
listh. Prispévky Jarmily BalaZové a Jany Jezkové jsou také souéasti tohoto elektronického
sborniku.

Pro studenty a studentky medialnich studii, zurnalistiky, publicistickych obor( i pro piSici
novinafe a novinarky bylo v programu UDIVERSA pfipraveno nékolik prakticky zaméfenych
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seminaf a workshop, které poskytly zakladni vhled do moznosti uplatfiovani ¢i rozSifovani
medialni diverzity at' uZ prostfednictvim volby témat a nastolovani agendy, reflexi jazykovych
prostfedku, ¢i do zdrojovani. Jednotlivé seminafe se dotykaly jak tematiky tzv.novych médii
(napf. open publishing, blogova kultura), tak i otdzky medialni reprezentace mensin a genderu.

Prazsky tyden medialni diverzity - UDIVERSUM poradalo obanské sdruZeni Genderova informacni a
tiskova agentura gitA, 0.s. ve spolupraci s Britskou radou a Goethe-Institutem, za podpory nadace
Heinricha Bélla. Medialnimi partnery UDIVERSA byly tydenik Respekt a Radio 1.

Za realizaéni tym Magdalena Hort, Tamara Novakova
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Obsah sborniku

1. Milica Pesi¢, feditelka Institutu medialni diverzity (Media Diversity Institute),
Londyn (Velka Britanie): Medialni riznorodost v evropském kontextu a jeji praxe

(v anglictiné, powerpointovéa prezentace pfiloZzena)

2. PhDr. Jan Kreéek, PhD., Fakulta sociélnich véd UK: Diverzita a (Ceska)

média

3. Ute Scheub, novinarka (Némecko): O némeckych médiich a jejich pristupu

k majoritam a minoritam (v némciné)

4. Dr. Jifina Smejkalova, Fakulta medialnich a humanitnich studii, Univerzita

v Lincolnu (Velka Britanie): Gender jako kategorie analyzy medialni diverzity

5. Mediélni raznorodost v praxi: Mgr. Jarmila Balazova, Romea: Jak ovliviiovat

obraz minorit v médiich (pdf prezentace pfiloZena)

6. Medialni riznorodost v praxi: Jana Jezkova, Radio 1: Ale vy jste Radio 1!
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Reporting Diversity - Promoting Interculturalism

Milica Pesi¢, Executive Director, Media Diversity Institute (MDI)

What does MDI do?
» Mobilizes the power of the news media for deeper public understanding of diversity
» Promotes the highest standards of professional journalism related to diversity
» Develops training vehicles and practical reporting tools to implement those standards
* Nurtures:
understanding between individuals and groups,

overcoming the suspicion and tension

encouraging acceptance of ‘otherness’

Where do we work?
» Any region where news media can or have played a destructive role in intensifying
(any) conflicts

e ‘Old: Europe, the NIS, Middle East, Western Africa

* ‘New’: Indonesia, North Africa, EU

What we consider as diversity?
» “The condition or quality of being diverse, different, or varied; difference,
unlikeness” (Oxford Dictionary)
» What makes OTHERS different from YOU/ME: qualities that make an individual or
group of individuals distinct or unique.
 race, ethnicity, gender, physical abilities, religious beliefs, refugees, income,
educational background, sexual orientation...

* not better or worse — just different!

Embracing Diversity?

Michael Ignatieff: “The history of our democracies has been a long struggle for inclusion

by those who were excluded”
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Different concepts of diversity:

North-American concepts — Melting Pot. Salad Bowl.
Civic assimilation - France

Ethnic nationalism — Germany, Japan

Laissez-faire — ltaly, Spain

Multiculturalism — Netherlands, UK

Why does diversity matter?

It matters simply because it exists.

Our differences make our societies diverse, unique, heterogeneous, colorful,
multicultural, pluralistic.

Democracy is about respecting this diversity.

There is no homogeneous society.

Does only diversity matter?

Communality matters too. Despite our differences we all want to:

be considered useful members of our communities;
live in peace and have good lives;

be respected, be counted on;

contribute to the society we work and live in;

be heard and be seen

Multiculturalism

Equal rights — anti-discrimination

Cultural difference encouraged

Diversity in public life, media, business etc

Separate cultural facilities

Separate faith schools

Close relationship between ethnic leaders and politicians
Ethnicity the basis of access to resources at city level
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“We are sleepwalking our way to segregation. Britain must scrap multiculturalism” T. Philips
» Laissez-faire - Italy, Spain
Interculturalism
“Interculturalism goes beyond equal opportunities and respect for existing cultural differences,

to the pluralist transformation of public space, institutions and civic culture...”

Why do we work with Media?
Media have the power to change attitudes:
* can be a bridge between majority and marginalized groups
e (Can be a tool for strengthening human rights and promoting diversity
e (Can be a forum for dialogue

e Can confront irrational prejudices and challenge extremist political agendas

What Kind of Journalism?
e RD: Responsible journalism
e Fair, accurate, balanced, sensitive

e RD vital in promoting understanding of/between different groups

What can journalists do?
e mirror existing diversity - help all members of their communities become visible and
heard
¢ help eliminate stereotypes and representations that foster conflicts and social
divisions — responsible journalism
¢ |ook for common ground all groups share

o create the opportunity for all to share in the responsibility and duties of citizenship

Public V Commercial Media
e |egal obligations for public service media — inclusiveness
[BBC: make viewers feel it is in tune with their lives]

e Commercial media: business case for diversity
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Final points:
The very essence of democracy is inclusiveness, not exclusiveness
EVERYONE HAS PREJUDICE

Examples - BBC new logo:

Other examples to the media diversity in the UK: Roma in the UK tabloids, Asylum-
seekers in the UK tabloids, such as the presentation as a whole you may find in the

enclosure (mdi_prague.ppt)

Contact:
www.media-diversity.org
Tel: +44 20 7255 2473
Fax: +44 20 7580 8597
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Diverzita a (Ceska) média
PhDr. Jan Krecek, PhD., Fakulta socialnich véd UK

Pékny den, kolegyné, kolegove, damy, panové a tak déle,

pfestoze mam pro své vystoupeni zadani diverzita a média (Ci snad pfimo média
Ceska), dovolte mi zacit Sifeji. Jako nevysloveny pfedpoklad naseho dnesniho setkani chapu
presvédceni, ze diverzita nejen medialni, ale i socialni je kvalitou. Tedy Ze vSichni zde v séle
sdilime pfedstavu o rGznorodosti celek posilujici, nikoliv oslabujici. O tom, Ze mnohost
pohledl a postoju, jejich aktivni distribuce, porovnavani, stfetavani a volba mezi nimi, tedy

nejen existence diverzity, ale i jeji aktivni vyhledavani a stimulovani je Cinnost uZite¢na a

pfinosna jak pro jedince, tak pro celou spolednost. Ze pluralita je zakladni podminkou
skuteCné demokracie, to je moje dnesni prvni teze. Kdo toto apriori spolu se mnou nesdili, je
tu zbyteéné. Ostatni vidi radi svét pestry a spole¢né se nyni mizeme zamyslet, zda tak svét
vidi i média a zda média sama pestra jsou.

Uvazovéani o mediélni pestrosti znamena promysleni a kritické vyhodnocovani
pestrosti uvnitf mediélnich organizaci a zejména redakci, stejné jako uvazovani a promysleni
pestrosti v medialni krajiné (dané napf. riznosti medialnich organizaci napf. dle typu jejiho
vlastnictvi). Medialni diverzita je vSak nejsnadnéji pfedstavitelna, zaznamenatelna a
analyzovatelna v medialni produkci, tedy medialnich obsazich. O nich a jejich pestrosti budu
hovofit pfedevsim (i kdyZ pfedchozi dva pohledy na medialni diverzitu od obsah( abstrahovat
nelze). V souladu s prvni tezi o kvalité a pfinosu spolecenské diverzity by zde $lo vytvorit tezi

druhou - 0 Zadouci mediaini diverzité (v krajiné, uvniti redakci a zejména v obsazich).

U prvni teze si pomuzeme sami - tim, Ze se snazime svét vidét spiSe pestry nez
Sedy a ve svych Zivotech se nezfikame riznosti roli a identit. Napinit druhou tezi neni tak
snadné a samoziejmé a naSe moznosti jsou v tom Zel velmi limitované. MiZeme stokrat
opakovat, Zze média hraji v modernich spole¢nostech dominantni roli zprostfedkovatele
védéni o svété, ze maji nezastupitelnou roli a velky vliva moc, Ze napfiklad zajistuji provoz
vefejné sféry, kam by mél byt pfistup volny, kde by se mélo dosahovat ,rovnosti“ a
nezavislosti na moci politické i ekonomické, kde by se skupinové a jakkoliv menSinové zajmy

mély projevovat, byt slySeny, kde by mélo dochazet k vyjednavani a spole¢enskému pokroku

|
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skrze tvorbu vefejného minéni... Pfi stoprvnim opakovani mizeme rezolutné poZadovat, ze
pro to vSechno by se média méla chovat jako vefejné instituce, byt zodpovédné a podfizovat
se normativnim spole¢enskym ocekavanim... Ale souCasné si musime ovSem pfiznat, ze
média za timto Ucelem nevznikaji a nefunguji. Média v nasi spole¢ensko-ekonomické formaci
zkratka vznikaji jako obchodni spolecnosti a jejich primarnim cilem, jakkoliv nepfiznanym, je
generovat svym majitelim zisk. Zisku se v medialnim podnikani dosahuje poutanim (co
nejvétsi) pozornosti a jejim naslednym (co nejdrazsim) prodejem a to ma k diverzité (tedy
celku €asti i minoritnich) vztah jen velmi volny.

Tento zakladni rozpor neni Zadné Ceské specifikum a my, ktefi se snazime o
konstituovani védniho oboru medialni studia v ¢eském prostredi, miZeme proto Cerpat z
americkych a zapadoevropskych vysledkl tohoto rozporu v praxi... a teoretické reflexe
vysledku tohoto rozporu.

Oborova literatura se shoduje na tom, Ze tento rozpor byl nejméné hluboky a média
byla nejbliZe idealu spoleenské a politické divezity na pfelomu let Sedeséatych a
sedmdesatych. Po tomto historicky kratkém, ale nabitém obdobi ob¢anské aktivizace a
masovych politickych emancipaénich dé&ji nam (a jesté vice nasim protéjskim na druhé
strané Zelezné opony) zlstaly vzpominky na média angaZovana. A to nejen na strané
riznorodych skupin a hnuti, ale i angazovana ve prospéch tehdejSich spole¢enskych celku.
Vzpominky na zafivé mezniky medialni historie typu Watergate ¢i média ve vietnamské valce
nam doplfiuje pfesvédciva a dodnes vitalni metafora médii jako hlidaciho psa.

Psa (a feny, abychom byli dusledni), ktefi nejenze plsobi preventivné vuci Skodné,
ale soucasné neustale Smejdi po svém rajonu, vyhledavaiji a hlasité upozorfiuji na véechny
zmény, novinky a pfirtstky, které by pro ostatni druhy s g&ichem méné vyvinutym nez psim
byly snadno pominutelné. Nemetaforicky - média, ktera proaktivné registruji pluralitu
(spolegenskych) zdroju a tuto pretvareji v diverzitu (medialnich) obsahl (vystupa).
Nemetaforicky politologicky: média vyhledavajici riizné policies ve spolecnosti a svym
jednanim pomahajici jejich pretvafeni v policy témata.

Zpét k zapadni mediologické historii. Kdyz se politické elity naucily reagovat na
vzristajici a jimi nefiditelnou moc médii - trochu restrikcemi a daleko vice vlastni zdmérnou
komunikaci - kdyZ tedy pIné nastalo obdobi, které byva nazyvano jako tfeti faze politické
komunikace, "vék medialnich stratégl", doSlo k evoluénim zménam i v druhu psu hlidacich.
Hlidaciho psa (watch dog) zacal v publicistické produkci mediélnich studii nahrazovat
guard dog. Pes ochrankovity ¢i sluzebni, v mém piekladu. Ten uz se ve svém rajonu

nefidi svymi smysly, ale svét vidi tak pestre, jak ho vidi jeho pan. Néco prehlizi... a vici
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néemu UtoCi. Tim je horsi povaleCného predtelevizniho lapdoga, psika povalujiciho se na
gaudi (Cimz vSak nechci fict, Ze se guarddog neumi lisat i Ze psi jen pro obveseleni
vyhynuli).

Poslednim popsanym druhem v kynologické galerii mediélnich metafor je junkyard
dog, pes smetistovy. Watch dog mél v reakci na svou slabnouci moc zmutovat do podoby
nedisciplinované az nezvladatelné, vzteklé a negativistické. Naucit se rozumét pestrosti svéta
jen paletou viemu ze smetisté, at' uz se pohybuje kdekoli. A, at taky pfispéjeme ¢eskym
vkladem do galerie, jedno eské pfislovi pravi, Ze pes se vraci ke svym zvratkim.

Nyni teoreticka, metaforprosta reflexe medialni reality poslednich desetileti (a stale
trvajici). Chapeme-li diverzitu v medialnich obsazich jako pestrou a vitélni reprezentaci
skupinovych a menSinovych politics, pak ji v obsazich médii hlavniho proudu (mainstream, to
je to mddni slovo!) nalézame v mife neuspokojivé. Ve véku spin doctoringu a vzrustajiciho
uzivani technik a praktik marketingu v politické komunikaci, v dobé pfevadéni politiky
(néCeho tematického) na osobnosti a pfibéhy (boje mezi nimi, tedy néco udalostniho), v dobé
prezentace nikoliv vlastnich politik, programi a nazor(, ale oerfiovani, negativizace a
skandalizace "soupefe" (pfipadné oCeriiovani ¢ehokoliv rizného), v dobé stirani rozdilli mezi
zanry nefiktivnimi navzajem (zpravodajstvi vs. publicistika), stirani rozdili mezi zanry
nefiktivnimi a fikci dochazi k prolinani politické komunikace s reklamou a popularni kulturou,
dochazi k miseni vefejného a soukromého, informativniho a zabavniho a vznika homogenni
smés, v niz téZko rozlisit, co mé bavit (uzivatele), informovat (ob&any), ziskat (volice). A jak
jinak brat vysledek této amalgamizace, jak jinak chapat homogennost této smési nez jako
pravy opak toho, co bychom si pfedstavovali jako diverzitu v mediélnich obsazich?

Jedna z dvojice mych dne$nich mrazivych zkratek zni: V sou¢asnych spole¢nostech
se rés publica zménila na public relation. V prostfedi public relations democracy se ovéem
autentické diverzité pfili§ nedafi. Reaktivné jsou v médiich reprezentovany jen ty nové hlasy,
které si medialni pozornost a respekt vyvzdorovaly dlouhodobym tlakem a mensi ¢i vétsi
adaptaci pravidel medialni logiky (napf. romské iniciativy, mensinové sexualni orientace,
Zeny a téma doméciho nasili...).

Nechci ovSem tvrdit, Ze dneSni medialni obsahy pestré nejsou. Naopak - jsou. Média
nabizeji ¢i dokonce pfimo vznikaji jako ztélesnéni stale novych a novych identit a Zivotnich
stylli - to je to pravé slovo. Vznik a rozvoj téchto lifestyles je pfimo umémy jejich
zpenézitelnosti a vztah s autentickymi spoleCenskymi alternativami jen velmi volny. NejCasté;i
zde hovofime o inkorporaci jako kli¢ovém konceptu kulturniho pramyslu - aktivni vyhledavani

moznych alternativ, jejich ohlazovani a zbruSovani, komodifikace a zpenézeni.
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Mél-li jsem do svého dnesniho uvazovani o medialni diverzité zapoijit i Cesky kontext,
napada mé minimalné Ctyfi pét specifik.
Ceské specifikum prvni, obecné: je nas malo

NaSe medialni krajina je mala, jsme kultura o jedenécti (resp. Sestnacti) milionech.

Chcete-li, jsme maly trh. A ten mediélni diverzité svédci jeSté méné nez velky trh.

Ceské specifikum druhé, historické: jsme rychli a uéenlivi

Adaptaci do tfeti faze, onoho véku homogennich medialnich smések, jsme v eském
prostredi stihli velmi rychle. Ono Ceské specifikum je tak jen v rychlosti, ne ve vysledcich.
Zminoval-li jsem mé domaci akademické prostfedi, pak dnes a denné pozorujeme, jak nam
klicové koncepty zapadni medialni teorie ozivaji pfed oCima v Eeské medialni praxi, jak se
data z ¢eskych medialnich vyzkumu a analyz shoduji s témi zapadnimi. Napfiklad koncept
dumbing-down, kliGové slovo devadesatych let: jeho pfeklady hloupnuti, ohlupovani Ci
umli¢ovani odkazuiji jak k prezentaci ,politického” paralelné k popularni kultufe v mediélnich
obsazich, tak i k u€inkim na strané pfijemcu. To, jak se ono spole¢enské a politické v
médiich uzavira a trivializuje, Ize ovéfovat i jednoduchymi kvantitativnimi analyzami - nakolik
je skupina mediovanych politickych aktér( uzaviena a nakolik pfeviada forma nad obsahem,
udalostni ramec nad tematickym, personalizované pfibéhy nad spoleCenskymi souvislostmi.
Tam, kde zapadni medialni analytici komparuji sedmdesata a devadesaté léta, my vystaCime
s pouhym desetiletim.

A védi to asi uz i venku: uz nejsme "postsovétsky" ¢i "transformacni” medialni prostor
(kterazto oznaceni s sebou nesla i pfislib "moZného jiného"), ale nazvem jedné z
nejnovéjSich prehledovych studii o médiich ve stfedni a vychodni Evropé "Business as

usual".

Ceské specifikum teti, aktualni: antikomunismus

Termin, ktery byl "na Zapadé in" v éfe studené valky a jako vykladovy ramec nutnosti
omezovani svobody komunikace je nyni nahrazovan "terorismem" ("bojem proti nému" v
podobé "patriotickych aktu" atd.), u nas nabyva na sile (hegemonnosti v medialnich
diskurzech) posledni dva tfi roky, nezda se vyCerpany a jeho odhadované nésledky na
spolegenskou a politickou diverzitu mohou byt katastrofalni ("Boj proti MDZ, pred par lety
nepfedstavitelny, mdze dnes byt jen zaCatek").
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A ceské specifikum ¢tvrté, organizatorkam a organizatorim dne$ni konference na
miru: na rozdil od vcelku ¢erstvé ideologie antikomunismu to jsou trvalé a hluboce
zakofenéné negativni konotace feminismu v obecnych diskurzech (véetné téch medialnich),
které se u profesionalnich komunikator( projevuiji napf. nechuti pouzivat jazyka k
nediskriminujicimu oznaCovani a v jazyce samotném nékterymi prevladajicimi sémantickymi

pravidly typu generické maskulinum, pfechylovani jmen atp.

Obrysy moznych feSeni? Nabizim tfi (nebo jen dvé?). Prvni, nebo lépe feCeno nulté,

spoCiva v odmitnuti mych tvrzeni jako jednostrannych, nertiznorodych, nediverzitnich.

Prvni feseni (obrys feSeni) by bylo mozno nazvat kritickym. Medialni kritiku
provadim pravé ted, medialni kritiku, alespor véfim, si kazdy pfi medialni recepci provadi
sam. Ted jde jen o to naucit se ji délat socialné. At uz mimodék, ve volném Case a Uzkém
kruhu, nebo cilené, v pracovni dobé, profesionalné a s nadéji spoleéenského dosahu. Viz
nasi dnesni organizatofi a organizatorky, stejné jako feénice pfede mnou.

At tak ¢i onak, zkouSejme z riznorodych pozic vyvijet tlak na "mainstream", jak jeho
instituce, tak jeho "zaméstnance" - novinare. Hloupé je pfedposledni ¢eské specifikum, kdyz
tedy nas Cesky medialni systém pfifadime k demokraticko-korporativistickému, stfedo- a
severoevropskému modelu medialnich systému v "liberainé-demokratickych" zemich (ke
kterémuzto modelu ma organicky blize nez severoatlantickému liberalnimu Ci
stfedomorskému polarizované-pluralistickému modelu — nejen geograficky, ale i tradici
vzdélanosti, vysokonakladového masového tisku, politickym systémem umirnéného
pluralismu, pomérného vybéru, koaliéné-konsenzualniho vliadnuti atd.). Chybi nam totiz pravé
ty atributy, které na zapad a sever od nasich hranic shledavame a které by Cinily tiak na
média, novinare UspéSnym - napf. organizovanost a seberegulace novinaili a dlraz na jejich
formalni a neformélni vzdélavani.

Dal$i navod - vytvafejme medialni obsahy mimo hlavni proud (kdyZ uz ne média).
Toho se dopousti gitA, organizace, které jsme za uspofadani dnesni konference vdécni.

A jsem rad, Ze pozvani hosté navazujici diskuse nejsou z mainstreamu a namisto hajeni
hlavnich médii mohou mluvit o svych praktickych zkuSenostech z délani médii (obsah,

komunikovani) "jinak".

Ale poté, z ¢eho vSeho jsem hlavni média obvinil, by takto Uzce formulovany zavér

mohl pUsobit nevérohodné, neupfimné, smiflivy zaml¢ovanim. Takze ve dvou tfech minutach
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obrysy radikalngj$iho, systémovéjsiho obrysu? Po feSeni nultém a feSeni kritickém pfichazi
obrys feseni druhého, diverzniho.

Zahgjim jej poukazem na to, Ze pfibuznost slov diverzita a diverze nemusi byt jen
sémanticka, ale i sémioticka, ze Ize souvislost shledat nejen v souzvucnosti, ale i ve
vyznamovem pfemosténi. StaCi chapat jako opak diverzity uniformitu. Uniformita pak
odkazuje k uniform@m pravidelné arméady, diverzita pak k partyzanstiné a podzemnimu odboji
bez stejnokroje.

Touha po medialni diverzité by pak méla nabyvat i podob diverze - napfiklad
zakladanim médii zezdola, at uz je nazyvame subkulturni, alternativni ¢i obCanska média,
jejichZ obsahy permanentné konfrontuji hegemonni produkci médii hlavniho proudu. Jsem
proto rad, ze nasi dnesni konferenci provazi i vystava téch ¢eskych médii, ktera by mohla
tomuto Ukolu dostat.

Druhou diverzni moznost uvedu druhou mrazivou zkratkou, ktera do protikladu stavi
to, co jsme dfive chapali se samoziejmosti jako synonyma: "Touzit po svobodé slova
(komunikace) znamena osvobodit se od médii." Jeji praktické aplikace jsou: nepfistupovat
na zavedena pravidla mediace a medializace, protoze si je média zavedla svévolné sama;
odnaucit se podfizovani medialni logice; svoji autenticitu prestat krotit imperativem: jak to
bude vypadat v médiich.

Diverzni se snazi byt i m{j pfispévek, kdyZ se nezamérfuje jen na napravovani médii.

KdyZ spojime jedno, druhé a treti, naucime se jak kriticky vyhodnocovat roli médii,
tak uZivat média vlastni, ale i komunikovat mimo masmédia, pak nas neceka budoucnost tak
chmurnd, jako byl pfevladajici ton mého pfispévku.

Dékuji za pozornost.
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Vortrag uber deutsche Medien und ihren Umgang mit

Mehrheiten und Minderheiten

Ute Scheub, nezavisla novinarka, Berlin

In meinem Vortrag geht es um die Rolle von Frauen, Migranten und Homosexuellen in
deutschen Medien. Meine Hauptkriterien dabei sind: Werden sie im - winschenswerten -
Kontext von Normalitat dargestellt, gilt ihre Lebensweise als normal, oder werden sie als
anders oder gar abartig und bedrohlich markiert? Sind sie auch Subjekte der Berichterstattung,

also Redakteurinnen und Reporterinnen, oder nur Objekte?

Die deutsche Medienlandschaft ist so vielfaltig, dass ich sie hier keinesfalls umfassend
darstellen und hier nur einige wenige Schlaglichter werfen kann. Ein wichtiger Aspekt ist die
Existenz von offentlich-rechtlichen Sendeanstalten, die es ja auch in anderen Landern gibt. In
der Bundesrepublik sind das vor allem ARD, ZDF und die sogenannten dritten Programme auf
Bundeslanderebene, die Fernseh- und Radioprogramme anbieten. In ihren Rundfunkraten
sitzen ,wichtige gesellschaftliche Gruppen wie Parteien, Kirchen, Gewerkschaften,
Sportverbande, Musiker, ,Heimatvertriebene etc.pp., die kontrollieren sollen, ob die
Berichterstattung die ,Interessen der Allgemeinheit* wahrimmt — bezeichnenderweise aber
kaum Frauen oder Migranten, schon gar nicht in einer Zahl, die ihrem Anteil in der Bevolkerung
entspricht. Im Gegensatz zu den Privatsendern wie RTL, SAT 1 und vielen anderen, die sich
uber Werbeeinnahmen finanzieren, durfen die éffentlich-rechtlichen Anstalten
Rundfunkgebiihren von den Nutzern einziehen, mussen dafir aber auch eine gewisse Qualitat
garantieren. Ob die noch vorhanden ist, bezweifle ich immer mehr. Seridse Informationen und
gute Dokumentationen gibt es zwar immer noch, aber sie werden auf Sendeplatze um
Mitternacht verschoben, sodass normal arbeitende Menschen wie ich sie nicht sehen konnen.
Offentlich-rechtliche und private Sender liefern sich seit den 80er-Jahren eine erbitterte
Konkurrenz um Einschaltquoten, und vor allem in den besten Sendezeiten am friihen Abend
flihrt das zu einer Inflation von Schlagerfestivals, bei denen blonde Madchen unter Tannen
trallern, von Actionfilmen, bei dem das Blut auf den Wohnzimmerboden tropft, und von
Talkshows zu so wichtigen Themen wie ,Hilfe, mein Hund hat Zahnweh®. Bei der Ermittlung
der Einschaltquoten werden Ubrigens die in Deutschland lebenden Auslénder, die nicht aus

EU-Landern stammen, konsequent ausgespart — sie zahlen einfach nicht. Das sind 4,6
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Millionen Menschen! Obwohl nach einer aktuellen Studie deutsche Medien einen Grolteil der
Migranten erreichen - 50 Prozent der Turkischstdmmigen nutzen ausschlieBend oder teilweise
deutsche Medien, bei anderen Migrantengruppen sind es noch mehr - werden Migranten weder
in den Rundfunkraten noch bei den Einschaltquoten berticksichtigt. Soviel zum Thema
Demokratie.

Die deutschen Printmedien wiederum sind vor allem Produkte groRer Verlagshauser, allen
voran ,Bild* und andere Boulevardzeitungen aus dem Hause Springer-Verlag oder ,Bunte” und
andere lllustrierte aus dem Bauer-Verlag. Ich will Sie hier nicht mit Auflagenstarken,
Marktanteilen und Konzentrationsprozessen langweilen. Wichtig ist hier nur, dass sich das
frihere, mehr oder weniger ausgewogene Gleichgewicht zwischen den beiden Blécken von
linksliberalen und von konservativ-neoliberalen Medien in den letzten Jahren zugunsten der
konservativen verschoben hat. Unter anderem dadurch, dass der ,Spiegel®, friher ein
,Leitmedium* des linksliberalen Blocks, immer mehr konservativ-neoliberale Positionen
einnimmt und manchmal unséagliche Titelgeschichten zum Thema Migration, Islam oder
Frauenrechte produziert hat. Die Skandalisierung von Rassismus und Sexismus ist in
deutschen Medien schwieriger geworden. Aber es gibt auch positive Entwicklungen, ich komme

noch darauf.

Frauen:

Im ,Gender Gap Ranking 2007 des World Economic Forum nimmt Deutschland den Platz 7
ein, Tschechien kommt auf Platz 64. Der Unterschied zwischen den Geschlechtern wurde hier
durch verschiedene Variablen gemessen, unter anderem Einkommen, Bildungsstand,
Gesundheitsgrad, politische Partizipation. Ich personlich kann mir die gute Stellung der
Bundesrepublik nicht so richtig erklaren. Ich glaube namlich, dass die mediale Darstellung von
Frauen ein guter Gradmesser fiir ihre Gleichstellung ist. Und da sieht es schon weit weniger gut

aus bei uns.

,Media Watch* fihrt seit 1995 in 70 Landern ein ,Global Media Monitoring* durch, das heil’t, am
Stichtag 16. Februar wird weltweit Uberpriift, wie oft und in welchem Zusammenhang Frauen in
den Medien auftauchen. Weltweites Ergebnis: Von 100 Personen, die in den Nachrichten
namentlich genannt, zitiert oder befragt werden, sind nur 18 Prozent Frauen. Manner tauchen
in den Medien vor allem als Akteure auf, als Experten fiir Politik, nationale und internationale

Themen, Frauen vor allem als Opfer von Katastrophen, Kriege und Verbrechen, oder bei
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Alltagsthemen und sozialen Ereignissen. Der Journalistinnenbund, dessen Mitglied ich bin,
fihrte die Untersuchung fiir Deutschland durch. Ergebnis: Auch bei uns sind nur 22 Prozent der

in Nachrichten genannten Personen weiblich.

Interessant ist aber auch, wie sich die Berichterstattung tber Angela Merkel geandert hat, als
sie Bundeskanzlerin wurde. Vorher nahm kaum einer der Chefredakteure und mannlichen
Kommentatoren sie ernst, man machte sich iber sie lustig, bezeichnenderweise (iber
AuRerlichkeiten, ihre Frisur, ihre Kleider. Nach ihrer Wahl aber warfen sich fast alle plétzlich vor

ihrer Autoritat in den Staub.

Rund 40 Prozent aller Reporter, Korrespondenten, Moderatoren und Nachrichtensprecher sind
inzwischen weiblich — was wohl eher asthetische als politische Griinde hat. Interessanterweise
waren hier die Privatsender Vorreiter. Was aber die Karrierechancen anbelangt, sieht es schon
anders aus. Bei den Printmedien gibt es nur eine Chefredakteurin, in der taz, und nur zwei

foderale Sendeanstalten haben Chefinnen.

Es gibt viele Frauen-lllustrierte mit Mode und Stricken und ,Uuuh, mein Mann betrlgt mich*-
Rubriken — meistens rat dann eine Psychologin dazu, den Mann mit raffinierten Tricks wieder
einzufangen, mit Candle-Dinners oder indem man sich nackt auf einem Sofa prasentiert,
garniert mit Orangenscheiben. Seridse frauenpolitische Berichterstattung aber ist marginal.
,LEmma®, die einzige politische Frauenzeitschrift, ist tendenziell rassistisch, was die
Berichterstattung tiber Musliminnen angeht. Alice Schwarzer, die Chefredakteurin und - leider!
- die Vorzeigefrau des deutschen Feminismus, kann sich offenbar nicht vorstellen, dass eine

Frau unter einem Kopftuch auch denken kann.

1980 haben die Frauen der linksalternativen Tageszeitung taz durch einen einwdchigen Streik
und eine Striptease-Aktion die Einflihrung einer Frauenquote erzwungen, seitdem besteht die
Hélfte der Redaktion aus Frauen. Ich war damals mit dabei, und ich bin stolz darauf, denn von
der taz aus trat die Quote ihren Siegeszug durch die Politik an, erst (ibernahmen die Griinen
sie, dann die Sozialdemokraten, schlieBlich, mit Abstrichen, die Christdemokraten. Das fihrte
dazu, dass heute immerhin ein Drittel aller Bundestagsabgeordneten und die Regierungschefin

weiblich sind.
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Dennoch ist nicht einmal die taz frauenfreundlich. Was ich in der taz erlebt habe, dirfte in
anderen Redaktionen noch schlimmer sein: Frauenthemen werden schon in den
Redaktionskonferenzen abgeblockt, wo sich vorwiegend mannliche Redakteure mit ihrem
Fachwissen bristen. Man(n) stellt sich den ideellen Gesamtleser als mannlichen Leser vor.
Das ist eine sich selbst erfiillende Prophezeiung: An mannlichen Interessen orientierte Medien
zlichten mannliche Konsumenten heran. Dabei lesen die Frauen in Deutschland — und
wahrscheinlich auch die in Tschechien und vielen anderen Landern — weit mehr als die
Manner. Vor allem Bucher. Das geht schon bei den Madchen los und endet bei den

Seniorinnen.

Migranten:

Die ersten ,Gastarbeiter* kamen Anfang der 60er-Jahre aus Italien in die Bundesrepublik,
spater folgten die Tirken. In der DDR gab es nur wenige Auslander, vor allem aus den
,sozialistischen Bruderlandern® Vietnam, Kuba oder Angola, und diese lebten streng isoliert von
den Deutschen. Die deutsche Wiedervereinigung 1990 befeuerte dumpf-nationalistische
Geflhle, die sich gegen Migranten und Fllchtlinge richteten und leider auch von seriésen
Medien befordert wurden. ,Das Boot ist voll* titelte der ,Spiegel“ 1991, im Sommer 1992 war
auf dem Spiegel-Titelbild erneut ein Uberfiilites Boot zu sehen, darunter die Schlagzeile:
LAnsturm der Migranten. Europa macht dicht.“ Der Deutsche Presserat riigte zwei Monate
spater: ,Die Darstellung von Flichtlingsbewegungen in Europa muf® der menschlichen
Problematik angemessen und sachlich sein.“ Aber es war schon zu spat, nicht zuletzt aufgrund
solcher Berichterstattung erlebte die Bundesrepublik eine Welle rassistischer Anschlage. Im
August 1992 gab es tagelange Pogrome in Rostock, ein Mob zlindete ein Haus an, in dem sich
115 VietnamesInnen befanden. Im November 1992 verlbten Neonazis einen Brandanschlag
auf das Haus einer tiirkischen Familie in MolIn, drei Menschen starben, viele wurden schwer
verletzt. Da war der ,Spiegel* natlrlich wieder auf Seiten der Opfer. Aber von Selbstkritik keine

Spur.

Weil damals alle Welt Giber Auslander redete, aber niemand mit ihnen, hatte ich in der taz-
Redaktion die Idee, die Redaktion einen Tag lang in die Hande von Migranten zu legen. Diese
beschrieben und kommentierten alle Ereignisse aus ihrer Sicht, die eigentliche Redaktion
leistete nur technische Hilfe - unter dem Scheinwerferlicht zahlreicher Fernsehteams, denn die
,Migranten-taz“ war ein voller Erfolg und erlangte nationale und internationale Beachtung.

Natdrlich kann man dieses Modell ,Wir schenken euch eine Zeitungsausgabe, macht damit,
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was ihr wollt* auch auf andere Zielgruppen ausweiten, inzwischen gab es auch eine Frauen-

taz, eine Homosexuellen-taz, eine Jugend-taz usw.usf.

Nach dem 11.September 2001 wurde der islamistische Terror zum Grofithema. Vor allem die
Boulevard-Medien verwischten standig, bewusst oder unbewusst, die Grenzen zwischen Islam
und Islamismus. Moslems in Deutschland beklagen sich, es sei ein ,Generalverdacht‘ gegen
sie entstanden. Daneben wurde durch die PISA-Ergebnisse das Versagen der deutschen
Schulbildung immer mehr zum Thema. In keinem anderen Land haben Kinder mit
Migrationshintergrund und Kinder aus der Unterschicht so viele Probleme, in hohere Schulen

Zu kommen.

Vor diesem Hintergrund lud die christdemokratische Kanzlerin Merkel im Juli 2006 zum ersten
,Nationalen Integrationsgipfel“. Ein wichtiger symbolischer Schritt: Damit erkannten auch die
Christdemokraten rund 45 Jahre nach Ankunft der ersten ,Gastarbeiter” erstmals an, dass
Deutschland ein Einwandererland ist. Diverse Arbeitsgruppen mit Vertretern der
Zivilgesellschaft wurden eingerichtet, und ein Jahr spater wurde als Ergebnis der
Arbeitsgruppen der ,Nationale Integrationsplan® vorgelegt. Dieser enthalt einen mehr oder
weniger verbindlichen Malinahmenkatalog, der in den kommenden Jahren verwirklicht werden
soll, darunter auch verschiedene Aktionen zur angemessenen Darstellung des Alltags von
Migranten in den deutschen Medien und zur Erhohung des Anteil von Journalisten mit
Migrationshintergrund.

In den Medien arbeiten heute mehr Journalisten mit nichtdeutschen Namen als noch vor
wenigen Jahren. Mir sind keine genauen Zahlen bekannt, allerdings entspricht ihr Anteil langst
nicht dem der Migrationshintergriindler in Deutschland: Das sind rund 15 von insgesamt 80
Millionen, also fast ein Fiinftel der Bevolkerung. Nach wie vor sind die Medien eine Domane
des ,weillen Mannes*. Interessanterweise sind die Privatsender trotz ihres unterirdisch
schlechten inhaltlichen Niveaus offener gegentber Migranten — vielleicht, weil sich
dunkelhautige Schonheiten als Moderatorinnen gut machen. In geringerem Umfang bemihen
sich inzwischen auch die offentlich-rechtlichen Sendeanstalten, die Bediirfnisse von Migranten
zu bedienen, zum Beispiel mit vorabendlichen Unterhaltungsserien wie , TUrkisch flir Anfanger*

im Ersten Deutschen Fernsehen (ARD).
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Eine mdgliche Strategie fur den Medienbereich ware ,Diversity Training®. Der Nationale
Integrationsplan der Bundesregierung enthalt hier einige leider eher unverbindliche
Empfehlungen. Dessen Arbeitsgruppe ,Medien - Vielfalt nutzen® stellte fest, dass
Massenmedien uber Migranten eigentlich nur dann berichten, wenn es um Probleme geht, um
Gewalt, Kriminalitat, schlechte Schulabschllsse, Unterdriickung der Frauen. Der gelungene
Alltag, die gelungene Integration kommt nicht vor. Das beklagen Ubrigens auch die
Nichtdeutschen in dem Modellprojekt ,Interreligiéses transkulturelles Lernhaus fir Frauen®, in
dem ich mitarbeite. Im ,Nationalen Integrationsplan® wurden deshalb einige MaBnahmen
zusammengetragen, mit denen die Anzahl von Journalisten mit Migrationsgeschichte erhoht

und Nachwuchsforderung in dieser Richtung betrieben werden kann.

Das Problem schlechter Berichterstattung wird im Nationalen Integrationsplan leider nicht
berlicksichtigt. Also was man gegen diskriminierende, sexistische, rassistische und stereotype
Medienberichte tun kann, und vor allem was die Medien und ihre Redaktionen selbst tun
kénnen und missen. Im deutschen Grundgesetz ist festgeschrieben, dass niemand wegen
seines Geschlechts, seiner Herkunft, seiner sexuellen oder religiésen Orientierung diskriminiert
werden darf, und vor kurzem wurde auf Druck der EU auch ein explizites
LAntidiskriminierungsgesetz* verabschiedet. Entsprechendes legt der Pressekodex des
deutschen Presserates fest, der als freiwillige Selbstkontrolle® der Medien fungiert und bei
VerstoRen Rigen erteilt. Es gibt also rechtliche Instrumente. Was jedoch fehlt, sind Quoten und
klare Zielvorgaben durch die Politik, was Anti-Diskriminierung und Gleichstellung von Frauen,
Migranten und anderen Minderheiten in den Medien und anderswo anbelangt. In anderen
Landern wie Grofbritannien, Schweden, Kanada ist das langst Praxis, Deutschland hinkt hier

sehr hinterher.

Menschen mit Migrationsgeschichte, die in deutschen Medien arbeiten, haben negative und
positive Erfahrungen gemacht. Auf einer Berliner Medientagung Ende November berichtete
eine Nachrichtenmoderatorin des Zweiten Deutschen Fernsehens, deren Eltern aus dem Irak
stammen, zu Beginn ihrer Arbeit habe es (ble rassistische Kommentare in Internet-Foren
gegeben. Gegen eine dunkelhautige Moderatorin des Privatfernsehens, deren Vater aus
Ghana stammt, gab es sogar einen Mordaufruf von Rechtsradikalen. Ein tlirkischstammiger
Schauspieler kritisierte, er habe in verschiedenen Filmen jetzt schon ein Dutzend Mal ,Mehmet,

den Gemisehandler spielen missen. Aber es gibt auch die positive Erfahrung eines anderen



gitl

VIDIME SVET JINAK

|

dunkelhautigen Schauspielers, der in einer Krimi-Serie einen deutschen Kommissar spielt und,

wie er sagte, ,rund 5000 Fan-Briefe gekommen hat, aber keinen einzigen rassistischen.

Manche Deutschturken haben aus der Not eine Tugend gemacht. Mit bissigem Humor machen
sich inzwischen eine ganze Reihe Karikaturisten und Kabarettisten tber die Deutschen und
Uber sich selbst lustig — und viele von ihnen sind unglaublich gut. Besser und wirkungsvoller
kann man mit Diskriminierungserfahrungen eigentlich nicht umgehen. Wenn man gemeinsam

ubereinander lacht, wird es unmdglich, sich zu hassen.

Ein Positivbeispiel ganz anderer Art ist Radio Multikulti, ein Sendeangebot des éffentlich-
rechtlichen Rundfunk Berlin-Brandenburg (rbb). Radio Multikulti sendet Programme in 17
Sprachen, dahinter stecken gut 100 Mitarbeiterinnen. Auf der Website heilt es: ,In den
Redaktionen wird auf Kroatisch diskutiert, auf Deutsch geplant, auf Polnisch gestritten oder auf
Turkisch gelacht” - wobei man mir letzteres mal vormachen méchte. Die Macher présentieren
ihre Inhalte bewusst lustbetont — es geht um Ethnomusik, Comedy, Theater, um kulinarische
Reisen, also um die ganze Spannbreite von Bereicherungen, die Menschen durch andere
Kulturen erfahren konnen. In der Sendung ,Most, die Briicke“ werden Ereignisse aus
Deutschland, Ex-Jugoslawien und der Welt auf kroatisch, bosnisch, serbisch und deutsch
prasentiert. Die Sendung hei3t nicht nur Briicke, sie baut auch eine Briicke zwischen den
inzwischen verfeindeten Kulturen. Die Redaktion ist eine der wenigen Orte, wo Menschen aus
Kroatien, Bosnien und Serbien einmtig zusammenarbeiten. Ein ahnliches Projekt [auft im

Westdeutschen Rundfunk unter dem Namen ,Funkhaus Europa®.

Muslimas:

In meinen Augen wére es besonders wichtig, muslimische Frauen fir den Medienberuf zu
gewinnen. Denn die Berichterstattung tber Muslimas ist besonders klischeehaft und stereotyp.
Frauen aus islamischen Landern haben unterdrlickt zu sein und haben Gewaltopfer zu sein,
egal wie sie leben, egal ob sie Kopftuch tragen oder nicht. Viele Medienberichte dienen
erkennbar vor allem einem Ziel: Die eigene christlich-abendlandische Kultur soll als tberlegen
dargestellt werden. Das Verrlckte dabei ist: Die deutschen Medien wiederholen dabei die
Diskriminierung, die sie an den muslimischen Mannern kritisieren: Auch sie diskriminieren
Muslimas. Selbst feministische Zeitschriften wie ,Emma®“, ich erwahnte es schon, machen bei

diesem Spiel mit. Auf dem Titelbild einer ,Emma“-Ausgabe von 2001 waren islamische
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Terroristen zu sehen, dahinter eine vollkommen in schwarz gehllte Frau mit einer roten
Dornenkrone. Eine christliche lkonografie, die an die Kreuzigung von Jesus erinnern soll. Die
rassistische Botschaft dieses Bildes: Alle mannlichen Moslems sind Tater, alle weiblichen sind
Opfer.

Inzwischen gibt es etliche Studien, die Diskriminierungsstrategien in deutschen Medien
belegen. Die Medienwissenschaftlerin Stanislawa Paulus hat Fernseh-Dokumentationen
offentlich-rechtlicher Sender aus den Jahren 2000 bis 2006 untersucht und kommt zu dem
Ergebnis: ,Es gibt in den von mir untersuchten Dokumentationen keine Bilder von Musliminnen,
die ohne einen Bezug zu den Themen von Unterdriickung und patriarchaler Gewalt
auskommen.“ Kopftuchtragerinnen seien massenhaft zu sehen, vorzugsweise auf dem Markt,
Einkaufstiten tragend und Kinderwagen schiebend, in Situationen, die Enge symbolisieren. Sie
seien aber alle anonym, ohne Namen und Stimme, niemand frage sie nach ihrer Meinung.
,ourch diese Inszenierungen erscheinen sie passiv und marginal. lhre persénliche Perspektive
ist nicht von Belang.“ Sie erscheinen als das ,unterworfene Andere®, mit der Sub-Botschaft,
dass der Islam mit den westlichen Werten nicht vereinbar sei. Die Medienp&dagogin Sabine
Schiffer hat beobachtet, dass ,Kopftuchbilder” immer dann auftauchen, wenn es um
Terrorismus und Gewalt geht. ,Die Instrumentalisierung der musliminischen Frau und ihrer
Kleidung durch Islamisten wird hierbei 1:1 Gbernommen®, schreibt sie. Sie kritisiert die
Bildersprache der Medien: Auf Titelseiten der Zeitschriften werde die Gleichung Islam =
Islamismus prasentiert, indem religiose Symbole wie Moscheen und Kopftuchfrauen
gleichzeitig zu sehen seien mit Waffen oder Blut. Manche ,seriése” deutsche Zeitschrift habe

bisweilen ein ahnliches Aussehen wie islamistische Websites.

Natdrlich werden viele Frauen aus islamischen Landern tatsachlich unterdruckt, das ist
berhaupt keine Frage. Die Frage ist jedoch, ob der Mediendiskurs ihnen hilft, aus dieser
Unterdriickung herauszukommen, oder ob er sie in ihrer Objektrolle noch bestarkt. Ich glaube
letzteres. Wenn ich eine tlrkische Migrantin in Deutschland ware, dann warde ich vielleicht
auch das Kopftuch anlegen, einfach nur aus Trotz, aus Abgrenzung, aus Protest, weil ich in

meiner Wirde und meinem Recht auf Gleichbehandlung nicht anerkannt werde.

Schwule und Lesben:
Bis in die 70er-Jahre war Homosexualitat in Deutschland sehr verpont. Doch in den letzten

Jahrzehnten hat sich das Klima merklich liberalisiert, wohl auch dadurch, dass Homosexuelle in



gitl

VIDIME SVET JINAK

|

der Kultur, der Modewelt und vielen Sparten sehr erfolgreich sind. Homosexualitéat gilt nunmehr
als Privatsache, homosexuelle Lebensgemeinschaften werden nun auch rechtlich anerkannt,
und anders als in vielen anderen Landern wird das von den deutschen Medien auch
respektiert. Das ist positiv, es gab jedoch Ausnahmen und Einschrankungen. Eine dieser
Ausnahmen betraf die christdemokratische Politikerin und jetzige Wissenschaftsministerin
Annette Schavan. Im Jahre 2004 wollte sie im konservativen Bundesland Baden-W(rttemberg
Ministerprasidentin werden und musste gegen einen mannlichen Kandidaten ihrer eigenen
Partei antreten. Aus dessen Umfeld wurde daraufhin lanciert, Schavan sei lesbisch. Das
Schlimme daran war, dass die Sache wirkte, dass es also immer noch genug Menschen gibt,
die Homosexualitat als Makel sehen und Menschen deshalb ablehnen. Am Ende wurde ihr

Rivale Ministerprasident.

Andererseits haben wir inzwischen gleich zwei Homosexuelle als Chefs von Bundeslandern:
der Sozialdemokrat Klaus Wowereit in Berlin und der Christdemokrat Ole von Beust in
Hamburg. Das ist natirlich kein Zufall, dass beide Vorsteher von Stadtstaaten sind und nicht
von landlich-konservativen Flachenstaaten. Wowereit bekannte bereits vor seiner Kandidatur
als Oberbirgermeister: ,Ich bin schwul, und das ist auch gut so!“ Der Spruch wurde berihmt,
und Wowereit ist in Berlin sehr beliebt, auch wegen seiner Offenheit. Im Gegensatz dazu hat
der Hamburger Ole von Beust seine Homosexualitat lange verheimlicht. Es gab jedoch nie eine
negative Medienresonanz, die Medien haben wohlwollend tber die beiden und ihre
Lebensgefahrten berichtet.

Es gibt natirlich auch homosexuelle Journalistinnen, die sich inzwischen im ,Schwul-
lesbischen Journalistenverband® organisiert haben. Dieser verleiht unter anderem einen
jahrlichen Preis fir Berichte, in denen homosexuelle Lebensweisen im Kontext von Normalitéat

und Selbstverstandlichkeit dargestellt werden.

Die bertihmteste lesbische Journalistin ist Anne Will, die lange die ARD-Nachrichtensendung
,ragesthemen® moderierte und nun eine eigene wochentliche Talkshow leitet. Unter
Journalisten war ihre Homosexualitat schon lange ein offenes Geheimnis, aber fairerweise hat
niemand darlber berichtet, und sie selbst hielt ihr Privatleben bedeckt. Erst Mitte November
bestatigte Anne Will im Nebensatz eines Interviews, dass sie eine Freundin hat — die im
ubrigen nicht minder schon und erfolgreich ist als sie: die Medien-Professorin Mirjam Meckel.

Wahrhaftig ein Traumpaar zweier Fihrungsfrauen. Und damit etwas wirklich Neues.
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Die Medien berichteten wohlwollend, und viele Lesben und Schwule freuten sich tber dieses
Bekenntnis. Nur einer der Chefkommentatoren der Boulevardzeitung ,Bild*, Josef Wagner, fiel
aus der Rolle und bekannte: ,Ich gestehe, ich kuckte mehr auf Ihren Busen als auf lhre Worte.
Nach lhrem Outing muss ich nun lernen, geistig, intellektuell mit lhnen zu kuscheln.* Und die
Internet-Ausgabe von ,Bild" trug die Uberschrift: ,Manner traurig — schade um diese tolle Frau!*
Und zitierte einige anonyme ,Fans*: ,Verdammt traurig. Ich finde sie sehr attraktiv*, oder:

,Schade eigentlich, ich hatte sie gerne auch genommen.*

Auch Alice Schwarzer, die berihmteste deutsche Feministin, ist lesbisch, bekennt sich aber
nicht ffentlich dazu. Derselbe begnadete ,Bild“-Kommentator Josef Wagner gratulierte ihr
diese Woche zum 65. Geburtstag mit folgenden Worten: ,Sie haben die Eiswelt zwischen
Mann und Frau aufgetaut. Wir sehen uns inzwischen mit unseren Geschlechtsmerkmalen an.*
Aha. Dieser Herr sieht also mithilfe seines Unterleibs. Das muss man nicht weiter

kommentieren.

Vielen Dank fiir Ihre Aufmerksamkeit.
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GENDER jako kategorie analyzy medialni diverzity

Jifina émejkalové, Fakulta medialnich a humanitnich studii,

Univerzita v Lincolnu (Velka Britanie)

V tomto pfispévku bych chtéla predstavit nékolik moznych pfistupl k problematice
medialni diverzity z genderové perspektivy za pomoci pfiklad(i ze sou¢asné anglosaské
odborné literatury. Jelikoz otazkam Ceského mediélniho prostfedi bude nejspiSe vénovana fada
stati v tomto sborniku, pokusim se k nému odkazovat spiSe ilustrativné a v zadaném pfipadé
na tomto omezeném prostoru nehodldm aspirovat na soustavnéjSi komparativni pohled. V
uvodu bych rada vymezila zékladni pojmovy aparéat a dale se budu ve struénosti zabyvat ¢tyfmi
zakladnimi okruhy, jez se pod hlavi¢kou ,genderova analyza médii“ zpravidla v dostupné
literatufe diskutuji. Mezi né patfi genderové problémy (véetné muzl a Zen jako takovych)
jakoZto pfedmét/objekt reprezentace, genderové vymezeni publika, tj. obecnéjsi problémy
uzivatell a uZivatelek medialnich produktd, genderové aspekty jazyka a diskurzu pouzivaného
v mediich, a kone¢né otadzky samotného subjektu medialni produkce, tj. muz0 a Zen v pozicich

redaktor( a novinaf, v€etné vlastniki a manazerd medialniho pramysiu.
Gender jako analyticka kategorie

Ackoli termin gender, ktery se v Ceském intelektualnim a medialnim kontextu zacal
postupné rozSifovat od zacatku devadesatych let minulého stoleti, dnes patfi k pomérné
intenzivné pouzivanym pojmum, mozna neuskodi stru¢na rekapitulace jeho vyvoje a vyznamu.
Je tfeba pfipomenout, ze v teoretickém pojmoslovi spoleéenskych véd jde o jednu
z nejmladsich kategorii. Jesté v roce 1940 definoval Oxfordsky slovnik souasné anglictiny
(Dictionary of Modern English Usage) gender jakoZto ,vyhradné gramaticky termin® uzivany
k oznaceni ,0sob Ci stvofeni muzského nebo Zenského rodu® (citovano podle Scott,
1986:1053). Pfiblizné od sedmdesatych let minulého stoleti se zacal (tento plvodné vyhradné
gramaticky termin) objevovat v pracich prevazné americkych feministicky orientovanych
teoretiCek a teoretikl a ,vypracoval’ se na kategorii analytickou, jejiz pomoci Ize zkoumat
spole¢nost, déjiny, literaturu, média, ale napfiklad i otzky teologické Ci filozofické. Americka
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historicka Joan W. Scott, jez se zabyva pfevazné politickymi dé&jinami francouzskych Zen a
feministickou historiografii, v dnes jiz legendarnim av8ak dodnes velmi podnétném ¢lanku
Gender jakoZto uZiteCna analyticka kategorie historické analyzy vytycila nékolik charakteristik
pojmu gender. (Scott, 1986) Tento pojem umoZziuje odmitnuti biologického determinismu, jenz
je implicitné obsazen v terminech pohlavi (sex) a pohlavni rozdily; pfedstavuje posun od
esencialistické kategorie ,zena“ uZivané v raném feministickém zkoumani ke kategorii
pfevazné vztahové; poukazuje na skuteénost, Ze nelze zkoumat muze a Zeny jakoZto oddélené
entity, nebot definice jedné skupiny vzdy zavisi na definici té druhé; a kone¢né, namisto
pouhého pfi¢lenéni ,zen“ k seznamu témat, Ize pomoci tohoto pojmu radikalné pfezkoumat
zavedené a zdanlivé smérodatné normy a méfitka védeckého vyzkumu, jeho metodologie,

véetné samotného statusu badatele a badatelky.

Pojmu gender Ize podle Scott rozumét v nékolikerém smyslu. Zaprvé oznacuje socialni
kategorii, jez odkazuje k charakteristikam vnucenym sexualizovanému télu, jinak feceno k
souboru sociokulturnich roli. V tomto smyslu je gender konstitutivnim prvkem socialnich vztahu,
jez jsou zaloZeny na vSeobecné pfijimanych rozdilech mezi pohlavimi, a zaroven tak
pfedstavuje primarni zplsob oznacovani mocenskych vztahu. Pravé diraz na mocensky
aspekt, jenz se nutné vaze na socialni a kulturni definice maskulinity a femininity, dliraz na to,

A

ze ,zena“ a ,muz‘ nejsou pouze neutralni nalepky na nécim ,téle’, ale zaroven vymezuiji
postaveni v mocenské hierarchii dané spole¢nosti, je nejspis jednim z nejpodnétnéjSich
pfinosU kategorie gender do naSeho porozuméni svétu. Gender také v sobé obsahuije ffi
zakladni prvky, tj. kulturné dostupné symboly, socialni instituce a organizace, jez se nevazi
bezprostfedné k rodinnym vztahdm (jako napf. vzdélani, volebni pravo, pracovni trh, politika

atd.) a konecné subjektivni identitu.

Gender mé tudiz podle Scott zasadni analyticky dopad, nebot jinym a ¢asto novym
zplisobem a pomoci jinych/novych kategorii zodpovida staré a zdanlivé vyfeSené otazky.
Zaroven zviditeliuje Zeny jakoZto nedilnou soucast déjin a spolecnosti, vytvari analytickou
vzdalenost mezi zdanlivé neménnym jazykem a terminologii, kterou uzivame, otevira nové
moznosti uvazovani o sou¢asnych a budoucich feministickych strategiich, umoznuje definovat
sociokulturni charakteristiky jednotlivych pohlavi ve vztahu k jinym osam ur€ujicim socialni
diferenciaci a Utlak. Jak dodava filozof Vaclav Bélohradsky, kategorie gender v sobé skryva
potencial k dekonstrukci moderni subjektivity. A ja bych dodala, Ze zpochybruje etiénost

pfistupu ke svétu v duchu znamého navodu pfisel-vidél-zvitézil.



gitl

VIDIME SVET JINAK

11—

Kazda, feknéme mezinarodné-srovnavaci a zaroven genderové poucena analyza do
znacné miry svébytného svéta médii narazi na fadu Uskali, a to nikoli pouze diky notoricky
znédmé skute¢nosti rozdilné dynamiky vyvoje artikulace genderové perspektivy v riznych
narodnich a politickych kontextech. Mezi hlavni Uskali patfi pfedevsim rychlost vyvoje
globalniho medialniho prostfedi, jemuz nestaci rozvoj pfislusné vyzkumné metodologie, zplisob
sbéru a analyzy empirickych dat a jiz vibec ne rychlost jejich zvefejiiovani v ponékud
tézkopadné akademické produkci. Dostupna data jsou tudiz vesmés nesouroda, utrzkovité
ziskavana z navzajem nesrovnatelnych vzorku populace a téméf bez vyjimky zastarala. Navic
se v mezinarodnim kontextu, a to i napf. mezi stavajicimi ¢lenskymi zemémi EU, velmi liSi mira,
do jaké se genderove otazky povazuji za socialné relevantni, ¢i dokonce za mozny zdroj
socialnich konfliktd. Jinymi slovy, zatimco nékde je vyrok typu ,co na tom zaleZi, kolik je Zen
v redakéni radé, hlavni je délat dobré noviny* naprosto samoziejmé pfechazen bez povSimnuti,
v jiném prostfedi by vyvolal poboufeni, pfipadné pochybnosti o dusevnim zdravi jeho autora &i

autorky.

Gender, zeny a muzi jakozto subjekt zobrazovani

,Jak chcete mit demokracii a svobodny tisk (...), kdyz
95 procent vSech rozhodnuti v médiich ¢ini muzi?*

(Barbara Reynolds, citovano podle Allan, 1999)

Snad je mozno Uvodem pfipomenout banalni skuteénost, Ze ve vétsiné zemi pocet Zen
mirmné pfevySuje poCet muzl, napf. v Britanii dnes Zije zhruba 30 miliona Zen a 28,5 miliénu
muzd, zatimco v Ceské republice je tento pomér pfiblizné 5,2 milionu ku 5 miliéndm. A opét asi
nikoho nepfekvapi (?), Ze zastoupeni osob Zenského a muzského pohlavi, jez jsou zaméstnany
v masovych médiich, tomuto zakladnimu demografickému principu ani v nejmensim
neodpovida. Napf. znama holandska profesorka medialni a populérni kultury Lisbet van

Zoonen (http://users.fmg.uva.nl/lvanzoonen/index.html) uvadi na pfikladech z holandského

medialniho prostfedi fadu jednoduchych le¢ znaéné frekventovanych skute¢nosti dokladajicich
pokracujici nerovnopravnost v médiich (citovano podle Allan, 1999). Pfedné zpravodajstvi, at

jiz v tisténé Ci vysilané podobé, je dominovano muzi a plati jednoduché pravidlo, ze ¢im

vvvvvv
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;rezervovany' pro novinarky a redaktorky, jsou jakymsi prodlouzenim jejich tradiCnich roli, {;.
napf. otazky souvisejici s vedenim domacnosti, pé€i o déti, starsi osoby, doméci zvifata, t].
vSechny ty potfebné a nemohouci, vyziva &i problémy obecné humanitari atd. A navic, bez
ohledu na zkuSenosti, vzdélani, kvalifikaci a vék, Zeny jsou za tutéz praci stale podstatné méné

placeny nez muzi.

Nicméné jiz stru¢ny pohled na dostupné informace a data o Zenach zaméstnanych
v médiich pfinasi ¢asto navzajem protichidné zavéry a to i napf. v kontextu angloamerického
medialniho vyzkumu, jenz se jinak vyznacuije jinde ve svéte spiSe neobvyklym zajmem o danou
problematiku a pomérné masivni (a sluSné dotovanou) védecko-vyzkumnou produkci, véetné
jejiho naleZitého zviditelnéni v Eetnych odbornych ¢asopisech, monografiich i v podobé
elektronické. Neexistuje ani jednoznacna odpovéd na zdanlivé jednoduchou otazku, zda zeny
skute¢né vnaseji novouljinou perspektivu do médii anebo pouze nasleduiji zavedené
profesionalni vzorce a standardy z obavy, aby napfiklad ve zpravodajstvi nebyly naf¢eny
z pfilisné ;mékkosti‘. International Women’s Media Foundation (IWMF-2000;
http://www.iwmf.org/) uvadi v jedné ze svych zprav, Ze 92% novinafek, jez se zuCastnily Setfeni
organizovaného touto nadaci, bylo pfesvédceno, Ze pfinaSeji do zpravodajstvi, feknéme,
lidStéjSi perspektivu (chtélo by se témér fici, Ze pfispivaji k tvorbé ,médii s lidskou tvafi‘) a to
napf. prostfednictvim dirazu na spiSe osobné zamérené pribéhy a tim, ze vyuzivaji ¢astéji zen
jakoZto zdroje informaci. OvSem vyskytuje se i pomémé rozsifeny nézor, Ze mnoho Zen véfi, Ze
,Zpravodajstvi je prosté zpravodajstvi“ a tudiz je tfeba se hlavné snaZit o co nejvétsi presnost,
objektivitu atd.

Podle kanadskych zdroju bylo v rozsahlém mezinarodnim vyzkumu novinarské profese
provadéném ve fficeti zemich svéta ,identifikovano® 43% Zen, nicméné na zakladé jinych
srovnavacich dat ze sedmdesati zemi svéta se ukazalo, Ze zeny predstavuji pouze 18 procent
namétu zpravodajstvi (Viz Global Media Monitoring Project: Women's Participation in the News;

Media Watch Canada, 1995; Who Makes the News? Global Media Monitoring Project 2000,
Follow-up to MediaWatch Canada study from 1995). Podle zpravy Mezinarodni novinafské

federace (IFJ) z poCatku devadesatych let procento novinafek celosvétové stoupa. Zatimco

v dobé Setfeni se pohybovalo okolo 38% (s tim, Ze je tfeba brat v ivahu znaéné rozdily mezi
Clenskymi zemémi, napf. mezi 50% ve Finsku a 6% na Sri Lance), pfed deseti lety to bylo 27%.
Na nékterych fakultach Zurnalistiky, jako napf. v USA, Bulharsku a Mexiku, studuje az 70% Zen,

ale zaroven zeny tvofily pouhé jedno procento (!) mezi véemi fediteli, vedoucimi redaktory a


http://www.wacc.org.uk/publications/other_pubs/new/gmmp/GMMP2000.pdf
http://www.mediawatch.ca/research/gmmp/
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vlastniky medii, ovSem zaroven Zeny pfedstavovaly vice nez tfetinu vSech téch, jez média

zaméstnavaji (Equality and Quality: Setting Standards for Women in Journalism).

Zminéné zmény se projevuji i v britském medialnim pramyslu, a to jiz v samotném
zplsobu psani. Historici tisténych médii hovofi o tom, ze poCatky ,feminizace® v této oblasti Ize
sledovat jiz zhruba od konce 19. stoleti, kdy rozmach reprodukéni technologie médiim
umoznuje a zaroven je nuti k tomu, aby oslovovala ¢im dal vétSi spektrum &tenar(, véetné Zen.
A tomu se pfizplsobuje i jazyk publikovanych textu, ktery se zbavuje rozviaénych metafor, jez
charakterizovaly tisk devatenactého stoleti, a sebestfednych blahosklonnych pfistupt ke
Ctenafstvu a namisto toho se podstatné zjednoduSuje ve snaze preklenout bariéry mezi textem
a mohutnéjicim publikem. Jiz v roce 1888 volal véhlasny radikalni irsky novinaf Thomas Power
O'Connor ve svych neméné radikalnich novinach The Star. ,Musime skoncovat s otfepanym
stylem zastaralého zurnalismu a zacit prezentovat muze a zeny takove, jaci jsou — Zivouci,

dychajici, s ruméncem na tvafich ¢&i v slzach! (citovano v Holland, 1998).

Uplatiiuje se napfiklad tvz. ,Casopisecky styl* ve zpravodajstvi a otevienost vici
tématlim tykajicich se zen (nikoli vSak pouze plotny a smetaku) je ¢im dal zfetelngjsi. Tyto
zmeény, feknéme diskurzivni a tematické povahy, nelze pficitat pouze zvySujicimu se mnoZstvi
zaméstnankyn redakci a jejich manazerkam, ale souviseji spiSe s ménici se povahou
samotného medialniho sektoru. Pfedné se jiz od minulého stoleti soustavné snizuje poCet
denikl na Ukor zvySujiciho se po¢tu CasopisU, které nasledné zabiraji vétsi prostor na
novinafském pracovnim trhu. Namisto ,klasickych* reportaZi, které tradiéné poskytovaly
politické a spoleCenské informace nutné pro (feeno ponékud zjednodu$ené) rozvoj
demokracie a obanské spolecnosti, se tak velka Cast textové produkce (a jejich autorstvi)

v periodikach de facto pfesunuje do oblasti zabavniho primyslu. Dale se medialni trh sviji pod
stoupajicimi ekonomickymi tlaky, je zmitadn konkurenénimi zapasy a z nich vyplyvajicimi

tahanicemi o Ctenare a o publikum (Chambers, 2004).

vvvvv

obyvatelstva véetné Zen — hlavné aby tyto byly ochotny kupovat ,zbozi“, jez nabizeji.
Postupujici komercializace se napfiklad u tisténych médii projevuje zkracovanim textové Casti,
zvétSovanim obrazovych ploch a jejich agresivni barevnosti a mnozenim témat, jez se vazou
spiSe k otazkam kaZdodennosti a Zivotniho stylu nez k ,velkym* tématim spole¢ensko-

politickym. Televizni vysilani je témito trendy postizeno snad jesté vice. Neni tieba pfipominat


http://www.ifj.org/pdfs/ws.pdf
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kozené vykony Ceskoslovenskych hlasateld z let ne tak ddvno minulych, ale stai se podivat na
Youtube napfiklad na ukazky televiznich zprav BBC, v nichZ se informovalo o bitvach z valky
ve Vietnamu, abychom si vSimli, Ze se néco zménilo. Zpravy komercnich televiznich stanic
zejména v USA se dnes Casto nefidi tim, co se napfiklad udalo ve svété, ale tim, co podle
vyzkumu marketingovych firem divaci (Udajné) chtéji slySet. Objevuji se nové pojmy typu
,vrtulnikovy reportér®, jehoz vstupy se fidi imperativem ,akce do 18 vtefin®, ¢i tzv. ,Ken & Barbie
journalism* v uvadéni zprav, v nichz jiz nejde o kompetentni sdéleni informace, ale o vytvafeni
radostné atmosféry ,happy talk®. V tomto pfipadé dva nacin¢ani jedinci muzského a Zenského
pohlavi pomoci rozliénych trik(i typu rozvernych dialogu, vstficnych grimas, lezériho posedu
atd. prfesvédcuiji publikum o tom, jak fandi jeden druhému a jak miluji celou tu divackou rodinu,
ktera se v danou chvili sesla pfed obrazovkou. Pro ukazky Mirkem Vodrazkou trefné nazyvané
sinfo-mamka“ a ,info-tatka“ — obdobného trendu v ¢eskych komer€nich stanicich — jisté neni
tfeba chodit prili§ daleko.

V tomto sméru Ize identifikovat nejméné Ctyfi zakladni okruhy, jez charakterizuji tuto
,novou“ komer¢ni Zurnalistiku a redakéni praci (tzv. ,consumer-oriented journalism®): soustfedi
se na tzv. lidské zajmy*, potfeby a touhy publika jsou pro ni uréujici, zaméfuje se na
emocionalni investice a senzaci (Holland, 1998). Ackoli jsou to charakteristiky, jez by zdanlivé
mohly souviset s tzv. Zenskym pfistupem k svétu, patfi pfesné k tém trendlim, jez feministicka
kritika médii i samy novinarky napadaji jiz nékolik desetileti. K témto obecnym, feknéme
tematicko-diskurzivnim trendiim v medialnim pramyslu je tfeba pfiCist zavadéni zakonnych
opatfeni k zajisténi rovnopravnosti pohlavi ve vefejnopravnich médiich a i zavazky vici
zviditelfiovani a podpofe genderovych otazek ve vysilani, tj. principy, jez jsou uplatiovany napf.
v BBC (viz BBC Gender Equality Scheme v :
(http://www.bbc.co.uk/info/policies/pdf/gender_equality scheme.pdf). Nelze tedy jednoznacné

fici, zda maji v8echny zminéné vyvojové trendy v sou¢asnych médiich negativni ¢i pozitivni
dopad na zeny, ovSem jedno lze fici s urcitosti — jejich silny genderovy charakter je

neprehlédnutelny.

Je v8ak také tfeba zdlraznit, Ze novinarky a redaktorky, jeZ pronikaji stale vice do
médii, nutné nemuseji ve své praci pouzivat tzv. Zenské ¢i feministické pfistupy a s genderové
senzitivnim pfistupem ¢&i feminismem se nemuseji profesionalné ani osobné vibec ztotoznovat.
Soucasny posun k osobnéji, intimnéji a neformalné zaméfené Zurnalistice (tzv. ,mékké*

Zurnalistice) nesouvisi nutné s vyraznou kadrovou ,feminizaci“ dané profese ani medialnich
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instituci, v nichz je zakotvena. Rada novinafek je dokonce velmi citliva, ne-li alergicka na
,obvifiovani* z jakékoli odliSnosti (rozuméj ve srovnani s kolegy novinafi), o obhajobé
,zenskych zajmi* nemluvé. Co vSak Ize pozorovat v sougasnych tzv. klasickych britskych
médiich je vyrazny pokles celkového uspokojeni z prace, jakoz i pokles nastupnich platl ve
srovnani s ostatnimi profesemi. Tyto skutecnosti zatim nikdo nepficita ,feminizaci“ Zurnalistiky,
le¢ muze to postupné odrazovat muze v aspiraci na toto povolani a dale sniZovat jejich pocet
mezi uchazedi o studium daného oboru i 0 uvolnéna mista na medialnim pracovnim trhu. Coz,
jak se ukazalo nesCetnékrat v jinych oblastech, témér bez vyjimky vede k postupnému
oslabovani socialni prestize dané profese a nasledné samoziejmé k dalSimu poklesu

financniho ohodnoceni (Chambers, 2004).

Podle Udaju z devadesatych let bylo mezi zaméstnanci britskych médii pfiblizné 40%
Zen, z ¢ehoz 40,8% ve vysilani, 55,6% v periodikach a 22,6% v novinach. Oviem je tieba
pfipomenout, ze zatimco pomér Zzen v médiich nesporné stoupa, v sektoru soucasné stoupa i
pocet téch, ktefi plisobi na volné noze. Vznika tak jakasi ,neviditelna skupina“ pfevazné
zaméstnankyn s niz8imi a nejistymi vydélky a s minimalni smluvni ochranou pfed riznymi
formami skrytého i otevieného vykofistovani. BBC pak na svych strankach uvadi, Ze zatimco
v roce 2001 pracovalo bud' na ¢asteCny anebo na plny Uvazek v rozhlasovém a televiznim
vysilani 42,7% zen a 57,3% muz(, v roce 2006 se tento pomér zménil na 50,2 : 49,8, pficemz
celkovy pocCet zaméstnancu se snizil z 28 776 na 21 369 (viz: BBC - policy of affirmative
action; BBC Equal Opportunities policy). Podobné se ménila struktura ve vysokych vedoucich
pozicich s rozhodovaci pravomoci — pokud v roce 1958 mezi 165 manazery BBC pusobilo 6
Zen, v roce 1992 jich bylo 10% a v roce 2000 jedna tfetina s tim, Ze v managementu stfedni

urovné pracovalo 40% Zen (Chambers, 2004; www.bbc.co.uk).

Jak jiz bylo feCeno, jakékoli pokusy o pfimé srovnani s eskym medialnim prostiedim
je v zasadé nemozné nejen diky velmi odliSné povaze prostfedi samotného, ale i diky odlisné
dynamice feministického a genderového vyzkumu spole¢nosti a potazmo médii, jez se
postupné a ponékud Utrzkovité (snad s vyjimkou sociologie) vyviji teprve od druhé poloviny
devadesatych let (viz. napiiklad sbornik Zena a muz v médiich, 1998, Osvaldova, 2004). Lze
véak s jistotou konstatovat, 7e podobné jako vude jinde ve svété i v Ceské republice Zije o
néco malo vice Zen nez muzl, nicméné medialni scéna tento pomér v Zadném pfipadé
neodrazi. Podle stranek feminismus.cz v roce 2003 pracovalo sice ve vedoucich redaktorskych

pozicich asopisl 41 zen a 28 muz(, coz je vS§ak mimo jiné dano tim, Ze vétSina sledovanych
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periodik byly Zenské Casopisy zabyvajici se Zivotnim stylem. U deniku byla situace jiz zcela
odlisna — 22 Séfredaktorek a 42 Séfredaktord. Pocty Séfredaktorl a Séfredaktorek uvadéné na
zminéné strance pro vefejnopravni rozhlasové stanice za rok 2003 jsou ponékud rozmanitéjsi:
2 7eny a 11 muzd ve vedeni Ceského rozhlasu, 5:1 v CRo 2 a 1:3 v CRo Vitava

(http://www.feminismus.cz/media/publikace reprezentace%20v%20mediich.pdf). Jde

nepochybné o data zna¢né proménliva, nebot napfiklad pfi sou¢asném pohledu na profily
jednotlivych stanic (tj. v bfeznu 2008) zjistime, Ze ve vedeni Ceského rozhlasu jsou vyhradné
muzi, CRo 2 je veden muzem, ale dva muZi a dvé Zeny fidi Gtyfi redakce, zatimco v &ele vSech
tfi provoznich oddéleni (véetné Utvaru techniky a provozu) jsou zeny. CRo Vltava je fizena
muZem, pracuji zde dvé dramaturgyné, Ctyfi z péti redakci vedou muzi. OvSem ke kompetentni
interpretaci v§ech téchto Udaju by bylo tfeba analyzovat programovou povahu jednotlivych
stanic (,vase jiné radio* Vltava, ,rodinna stanice* CRo 2, atd.) a vedoucich pozic, miru moci a
zodpovédnosti jednotlived na Fidicich postech, rozpocet stanic, posluchacské zazemi, atd.

Na citované strance feminismus.cz najdeme i udaje tykajici se autorstvi jednotlivych
¢lanku tisténych v Eeskych periodicich (http:/feminismus.cz/fulltext.shtml?x=141831). Uvadi se
zde napfiklad, Ze novinarky se ve sledovaném vzorku textu témér ze 40% vénovaly tématim
souvisejicim s ekonomii a se zdravotni péci, zatimco muZi se zabyvali otazkami obrany, NATO,
mezinarodnich udalosti a problémy politickych stran. V komentéafich je dan hlas Zené jakoZto
zdroji informaci v 10%. Zatimco se velmi malo Zen, jeZ piSou komentare, zabyva tzv. ,Zenskymi
problémy*, nejvice komentatorek piSe pro MF Dnes, ovSem v Pravu je tato zodpovédna funkce
vyhrazena vyhradné muzim. Podle uvadéné analyzy zeny napsaly pfiblizné 50 komentard
k otdzkam sociélni politiky a vzdélavani, le¢ muZi se této problematiky ve sledovaném vzorku

médii témé&r ani netkli.
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Z naznacenych Utrzkovitych Udajl o Zenach v rolich aktivnich spolutvirkyr medialniho
svéta v Britanii a v Cechach je obtizné délat jakékoli smérodatné zavéry. Vyplyva z nich to,
¢eho si vSimne i nepfili§ zaujaty pozorovatel, a sice to, ze genderova charakteristika
zaméstnancl médii zdaleka neodpovida poméru Zen a muzi v populaci. Ackoli Zeny ve
zvysuijici se mife pronikaji do médii ve svété i v Cechéch, a jak ukazuje piiklad BBC, jejich
poCet v posledni dekadé soustavné stoupa i diky institucionalnim zasahim, ,feminizace®
medialniho prdmyslu probiha pozvolna, soucasné s jeho stale intenzivnéjsi komercializaci,
neuprosnym zapasem o publikum a silicimi tlaky na ekonomickou efektivitu medialnich
,podnikd“ projevujici se mimo jiné snizovanim poctu pracovnich mist na plny Gvazek
ochranénych dlouhodobou pracovni smlouvou. Plati ovSem pravidlo, ze poCet Zen stoupa
zejména na niz8ich pozicich a Ze vedouci mista — zejména pak v prestiznéjSich médiich - jsou
nadéle obsazovana pfevazné muzi. Navic, jak uvadi fada feministicky orientovanych studii,

vivs

shad jesté vice neZ u jinych povolani - ze kombinace kariéry a rodiny je pro Zeny nesrovnatelné
obtiznéjsi nez pro muze. Napf. dal$i britsky vyzkum z devadesatych let prokazal, Ze vétSina
Zen, které pracuji v televiznim vysiléni, je mladsi ticeti let, a ty, které zlstavaji v profesi i po

tficitce, jsou — na rozdil od svych kolegu — vétSinou bezdétné (Smith et al, 1989).



K tomu pfistupuje masivni pfelévani investic a ziskl z tzv. tradicnich (papirovych)
médii do elektronickych a z médii lokalnich k nadnarodnim. Nazornym pfikladem jsou investice
do reklamy, tj. velmi citlivého ukazatele pohybu na medialnim trhu. Jen v letech 2004-2005 se
napfiklad ve Spojenych statech mnozstvi investic do reklamy na Siti zvysilo o0 80%, a ackoli se
zavratné tempo jejich rastu v loriském roce ponékud zpomalilo a uvedenim ,starych medii* do
elektronické podoby dochazi k nejrozmanitéjSim fuzim jednotlivych medialnich kanald, odklon
od papiru jakozto nositele informace je vice nez zfetelny.
(http://lwww.paidcontent.org/entry/419-as-growth-slows-for-national-and-traditional-media-local-
online-ad-spen/) Je nutno zminit i bouflivy vyvoj tzv. Consumer Generated Media (CGM), to jest
média, jejichz obsah je ,pohanén‘ a vytvaren témi, kdo je uZivaji , a jsou to pravé oni a ony, kdo
si navzajem vyménuji a pfedavaji informace. Zasadné se tedy v souc¢asnosti proménuji tradiéni
definice ,vyrobce’ a ,spotiebitele’ medialnich vyznamd, véetné definice ,zaméstnance’

v medialnim pramyslu. Zaroven se tak vytvafi dosud netuSené $kaly pracovnich pfileZitosti, jez
sice nabizi velkou davku ¢asové a prostorové flexibility (od deviti do péti v jedné kanceléfi jiz
sedi ¢im dal méné lidi), ale kladou velky tlak na vykon (a nasledné i vék ,pracujicich’) a hlavné
neposkytuji pfilis mnoho prostoru pro tradiéné pojimané pracovné-pravni jistoty a staly pfijem.
Dlouhodobé nasledky vSech téchto souasnych zmén na novinarské a redakéni profese a jejich
genderovou dynamiku (napf. ve smyslu prestiZe, finan¢niho ohodnoceni, socialnich jistot,

uspokojeni z prace atd.) v tuto chvili vsak nemizeme nez odhadovat.

Gender, zeny a muzi jako pfedmét reprezentace

Uvodem k této &asti Ize Fici, ze genderové senzitivni analyza reprezentace se zaméfuje
zpravidla na nékolik zakladnich okruh(. Mezi jeji hlavni otazky patfi tvorba, Sifeni a recepce
stereotypd, jez je mozno velmi zjednoduSené definovat jako standardizované mentaini obrazy,
které zakladaji vnimani urcitého fenoménu ve spole¢nosti. Dané obrazy zpravidla ustavuji toto
vnimani jako v zasadé neménné, a zejména pak v pfipadé genderovych stereotypl dokonce
pfedstavuje velmi pevnou zed odolnou vidi jakékoli subverzi a nasledné zméné. Jak
pregnantné shrnuje autor jednoho z éeskych blogl zabyvajicich se reklamou, ,v reklamach se
Casto objevuji tzv. idealni zeny, které maji v Zivoté jediny cil - libit se muzim a dokonale
peCovat o rodinu a samoziejmé pfitom zvladat i své zaméstnani. Je to archetyp, ktery se pravé
diky reklamé stal az absurdnim” (Frey, P. “Zeny a marketing aneb nakladna kanonada mimo

cil, Nové trendy: Weblog o novych trendech v marketingové komunikaci; In
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http://www.novetrendy.cz/?itemid=56). Genderova textova analyza se snazi nejen poukazovat
na dané genderové stereotypy, ale také vysvétlovat, jakym zplsobem urcita zobrazeni Zen a
muzl zakladaji jejich status a postaveni v socialnich hierarchiich a jak se sexistické stereotypy

pouzivaji k symbolickému posilovani patriarchalni spolecnosti.

Britska feministicka kritika médii se mimo jiné snazi vybizet média k tomu, aby se vice
pfiblizovala svétu Zen. Zejména napf. zpravodajstvi je stéle touto kritikou vnimano jako nazorna
ukazka maskulinizované formy diskurzu, a to navzdory vdem vySe zminénym proménam
medialniho svéta i jeho textové produkce. Mimo jiné také vede zatim marnou valku
s nejétenéjSim denikem vydavanym v angli¢tiné na svété The Sun a jeho pestrou $kalou
polonahych modelek (tzv. Page Three Girl), které jiz od roku 1970 Rupert Murdoch predklada
Britim v dennim nékladu pfes tfi miliony vytiskd (http://www.thesun.co.uk/sol/homepage/).
Feministicka kritika poukazuje na to, Ze velka vétSina mediélnich obrazl Zen stéle pfedvadi tuto
polovinu populace jako obéti nasili, jako pecovatelské, submisivni a obétujici se sexualizované
objekty (van Zoonen, 1994). Pokracujici stereotypizace ve zobrazovani Zen zmrazuije jejich
tradicné chapané role a nerovnopravné genderové vztahy mnoha zpusoby. Zejména na
televizni obrazovce se Zeny pohybuji v rolich placek lamentujicich nad nasledky tragickych
udalosti, pfipadné jako jejich bezmocné obéti, pficemz média ponékud opomijeji zdlraznit roli
muzd jakozto &astych plvodci nasili pachanych na (zenskych) obétech. Zeny se také vyskytuii
v daleko mens$i mife nez muzi jako zdroje informaci a nézort. Nékteré zdroje uvadsji, ze zeny
predstavuji pouze 21% vSech osob prezentovanych ve zpravodajstvi (Global Media Monitoring
Project — GMMP 2005)
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K nepfilis odlisSnym zavérim dosly i zatim spiSe sporadické vyzkumy prezentace Zen a
muzi v éeskych médiich, jako napt. projekt "Zeny a média" zpracovany v letech 2002-2003 na
zakladé povétsiné kvantitativni analyzy zpravodajskych stranek a komentard celostatnich

denik( (MF DNES, Lidové noviny, Pravo, Hospodafské noviny) a televizniho a rozhlasového

zpravodajstvi CT, NOVA, Prima a CRo 1 - Radiozurnalu (http://feminismus.cz/fulltext.shtml?
x=141831). Vlysledky analyzy jsou béZné dostupné, a tak Ize snad jen pfipomenout nepfilis
pfekvapuijici udaj, Ze napf. v televiznim zpravodajstvi byly Zeny v daném obdobi citovany &i
popisovany z20%. Je to sice vétsi zastoupeni nez ve vrcholné politice, ale zdaleka neodpovida
poméru Zen v populaci, ale ani napf. znaéné vyrovnanému pomeéru Zzen a muzu absolvujicich
Ceskeé vysoké Skoly - tedy pokud bychom mozna trochu naivné povazovali vzdélani a
kompetenci za mozny pfedpoklad k tomu, aby se nékdo k cemukoli vyjadfoval v Casto
vefejnopravnich médiich. Mezi nejcitovanéjSimi zenami se objevilo 5 politicek, Ctyfi tiskovée
mluvéi (. Zeny zastupujici nézory instituce, tj. jiné nez své vlastni) a manzelka tehdej$iho
prezidenta, jejimz jedinym kreditem pro vstup do médii byl jeji ,stav* osoby provdané de facto

za urcitou instituci a tudiz tuto instituci (at jiz jakkoli kontroverzné) reprezentujici.

Zeny byly — opét pomé&mé stereotypné — nejvice zastoupeny v pofadech vénovanych
kultufe a regionalnim otazkam, zatimco minimalné v pofadech typu Udalosti ve svété. K tzv.
,Zenskym tématim®, tj. tém, kde €lanky a pfispévky nejvice citovaly Zeny, patfilo Skolstvi, véda,
zdravotnictvi, kultura a uméni, zatimco tzv. ,muZska“ témata zahrovala obranu, NATO a EU.
Vefejnopravni CT vénovala v absolutnich Gislech téméF tfikrat vice pfispévkl zenam nez
komercni stanice NOVA (53000:16000), jez zase ve svém zpravodajstvi citovala v poméru vice
7en nez CT (25%:18%). Pomineme-li definici ,zpravodajstvi‘ na komeréni televizi, z analyzy
vyplyva pomérné predvidatelna skuteénost, 7e mezi kontexty, v nichz NOVA i CT Zeny uvadély,
vedly kriminalni Ciny ¢i soudni procesy. Neni nutno aplikovat Zadné vytfibené radikalné-
feministické pfistupy, abychom si povSimli, Ze v inavné tradicnim spojovani (medializované)
femininity se socialni deviaci (mimochodem znamé jiz ze stfedovéké literatury, lidové tvofivosti
a historicky doloZenych honu na Carodéjnice), jez zéroven patfi k divacky nejpfitaZlivéjsim
tématum, se tedy vskutku Ceska medialni scéna pfilis neodliSuje od svétového uzu.

Existuje pochopitelné dnes jiz nepfehledné mnoZstvi odbornych studii analyzujicich
sexistické aspekty televizniho a rozhlasového zpravodajstvi i Zenskych ¢asopisU a napadajicich
zobrazovani zenského svéta ve filmu, v telenovelach a televiznich serialech apod. (viz napf.
Radway, 1984; Mulvey, 1989; Modleski, 1984). Zejména feministicka kritika, pfedevsim
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v podobé, v niz se rozvijela v akademickém prostfedi sedmdesatych a poCatku osmdesatych
let, pfedpokladala, Ze ma jakysi monopol na ,¢teni‘ ideologickych vyznamu danych medialnich
produktd. Ujalo se zde pfesvédéeni, Ze vétSina medialnich obrazl zen ovliviiuje jejich
sebevédomi, omezuje socialni mobilitu a nasledné jejich pfistup k plnohodnotnému uplatnéni
ve vefejné sféfe. Zenské publikum a étenarstvo se pak z tohoto Gihlu pohledu, a téméF v duchu
teorie ,faleSného védomi', jevilo jako v zadsadé pasivni masa, jiZ je aktivné branéno (mimo jiné
vSemocnymi médii) v tom, aby rozpoznala své podfadné postaveni v patriarchalnim

spoleCenském fadu, a tento se nasledné pokusila zménit.

Zatimco takovy predpoklad je jisté mozno podlozit mnoha dikazy vhodné vybranymi
z textové analyzy medialnich produktl, pfesto narazil na jeden zasadni problém, tj. opomijeni
nazort samotného Zenského publika. Feministicky orientované analyticky a analytici
medialnich textu si vytvofili interpretaéni monopol na vyznamy obsazené napf. v Zenském
brakovem ¢tivu, a tim si vystavéli pomérné pevnou hraz mezi svou vlastni expertizou a tzv.
,obyCejnou’ ctenarkou s nadSenim hitajici romantické pfibéhy, aniz by si uvédomovala okovy,
v nichZ ji dané texty sviraji. Mnohé otazky zUstavaly nezodpovézeny. Napf. pro¢ jsou rizné
formy masové kultury uréené Zenam tak nesmirné popularni? Jak je viibec zeny étou a vnimaji
v ramci svych kazdodennich ritualt a zvyk(? Z ¢eho se odviji radost a uspokojeni, jez recepce
onéch sexistickych produktd Zenam o€ividné pfinasi? Berou obrazy Zenstvi v nich nabizené
vlibec vazné a co si z nich vybiraji? | feministicka kritika, podobné jako napf. francouzska
sociologie (de Certeau, 1984) tak musela podstoupit obrat od, feknéme, velkoplosné kritiky
patriarchalnich struktur k otazkam zdanlivé pfizemnéjSim. Tj. napf. jak konkrétni (Zenské)
publikum s témito strukturami zachazi v kazdodenni recepéni praxi, jak tyto absorbuije, jaky mu
davaji smysl, jak se jim pfizplsobuje, pfipadné jaké vyviji taktiky k jejich pfipadnému podryvani

¢i manipulaci.

Podpofena stoupajicim zajmem o recepéni analyzu (Jensen, 1991) a o kvalitativni
metody zkoumani publika (Morley, 1988, Gray, 1992, Alasuutari, 1995) v tzv. mainstreamovém
medialnim a kulturnim vyzkumu, k jejichz vyvoji mimochodem sama vyznamné pfispéla (Gray,
1992), obraci i feministicka analyza médii pfiblizné od druhé palky osmdesatych let vétsi
pozornost k zenam — konzumentkdm medialni produkce a uZivatelkam mediélni technologie.
Mezi jinymi se objevuje pojeti médii jakoZto ,technologii genderu®, tj. technologii, které vyjadfuji
a absorbuiji genderové diskurzy, jeZ vychazeji z dané spolecnosti a zaroven slouzi k regulaci

socialnich, politickych a dalSich kontextud. V takto zaméfené analyze médii se pak nabizi nova
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Skala pomérné komplexnich otazek. Jak jsou média, jez sama maji silny genderovy charakter,
uzivana a interpretovana genderové strukturovanym publikem? Jakym zpisobem koresponduje
recepce genderové zaloZzenych medialnich vyznamu s genderovou identitou, subjektivitou a
genderovymi diskurzy uZivanymi na individualni drovni? Jsou média schopna regulovat a
pfipadné konzervovat urcité socialni kontexty? Tyto otazky mimo jiné vedly k otevieni dal§iho
rozsahlého prostoru v genderové analyze médii, to jest ke zkoumani diskurzivnich a

lingvistickych charakteristik medialnich textu.

Gender, zeny a muzi a medialni diskurz

Snad neuskodi velmi stru¢na poznamka k samotnému pojmu diskurz, i alespon jeho
béznému chapani ve studiu médii. V diskuzich o kategorii diskurz je velmi ¢asto odkazovano
k praci Michela Foucaulta Archeologie védéni, v niz — velmi zjednoduSené feceno - nastinil
zakladni vztah mezi jazykem a moci. Diskurz neni tedy pouze neutralni soubor vypovédi a
feCovych promluv, ale nastroj mocenskych vztahu, jez se prostfednictvim fecovych aktu
reprodukuji. Jde o mnoZstvi vypovédi, jez nalezi k urcité diskurzivni formaci. V diskurzivni
analyze jde o to identifikovat obecnéjsi procesy legitimizace moci véetné zplsobu konstrukce
tzv. neménnych pravd a odhalit ideje, postoje, aktivity a praktiky, jez konstruuji svét, z néhoz
mluvéi urcité vypovédi vychazi. Nelze nez dodat, Ze takova identifikace je velmi obtizna
zejména v pfipadé oznacovani genderovych vztahd, nebot velmi ¢asto jde o zautomatizované
diskurzivni postupy, jez, jak jiz bylo naznaceno, se jevi jako ,pfirozené*, a tudiz je velmi
obtizné, pokud viibec nemozné, jaksi ukéazat prstem na konkrétniho ,vinika‘, za zptsobené
hfichy jej potrestat a napachanou Skodu prosté napravit. Pokud pfijmeme Foucaultovo
pfesvédCeni, ze védéni (reprodukované jazykem) a moc jsou navzajem uzce propojeny, pak de
facto kazdy mezilidsky vztah zalozeny na poznani, genderové vztahy z toho nevyjimaje, je

v zasadé bojem 0 moc.

Je mozno shrnout, Ze feministicka kritika pfistupuje ke kategorii pravdy v medialnich
diskurzech, tj. k otazce tzv. objektivity zpravodajstvi a jeho schopnosti odrazet socialni
skutegnost, v zasadé ze tfi vychodisek (Allan, 1998). Pfedné, existuje pfesvédceni, Ze ackoli u
vétsiny zprav novinarsky ideal objektivity naraZi na patriarchalni normy, hodnoty a predsudky,
pomoci systematického sledovani ,holych faktd‘ je mozné poskytnout publiku ,pravdu’ o
,skute€ném svété', a tak se vyhnout pfedpojatému psani a vysilani. Druhé vychodisko

zdUraziuje genderovy charakter ,objektivity* a nésledné zasadni rozdily mezi muzskym a
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Zenskym pojetim svéta. Podle tohoto nézoru pouze zeny mohou pravdivé mluvit za zeny jako
socialni skupinu a osobni zkuSenost je pak zarukou pravdivosti. Objektivitu Ize docilit, pokud se
bude systematicky vyvaZovat systém hodnot nastavenych muzi zenskou alternativou. K tomuto
idealu Ize dojit pouze genderové vyvazenou personalistikou v medialnich institucich i zménami
ve zpravodajské praxi, napf. rovnocennym vyuZivani zen a muz{ jakozto zdroje informaci.
Treti, a da se fici nejradikalngjSi hledisko pfistupuje k pojmu ,objektivita‘ jakozto k vysostnému
nastroji utvrzovani patriarchalni hegemonie. Samotny tento koncept ma v sobé zakédovanu
dichotomii mezi poznavajicim a poznavanym, jez je nadale neudrZitelna. Fakta nelze oddélit od
ideologickych a tudiz genderové uréenych podminek jejich produkce. Tato dichotomie je nadale
maskulinizovana v tom smyslu, ze odstrkuje Zenskou zkuSenost za hranice toho, co se
povazuje za univerzalné platné a podlozené zakonitostmi rozumu, logiky a racionality. Co se
povazuje za ,pravdivé’ je vzdy predurCeno tim, kdo ma v rukou dostatek moci k tomu, aby

definoval skute¢nost.

R0zné varianty genderové diskurzivni analyzy médii tedy do znacné miry vychazeji z
Foucaultova pfedpokladu uzkého vztahu mezi diskurzem a moci. Ackoli napf. i nejradikalngjSi
britska feministicka kritika pfiznava, Ze jazyk médii se v poslednich nékolika desetiletich
vyrazné proménil (zejména pak v tzv. serioznich periodicich a vefejnopravnich médiich) v tom
smyslu, Ze ubyva explicitné sexistickych vyrokl a textd, néktefi jeji pfedstavitelé jsou
pfesvédEeni, Ze vymyceni oteviené mysoginie dava prostor skrytym a tudiz o to rafinovangjsim
diskurzivnim technikam utlaku. Casto se uvadi, Ze patriarchalni manipulace kategorie pravdy
se odehrava v ramci diskurzivni ekonomiky jinakosti (otherness), jejiz soucasti je trivializace a
odsouvani na okraj v&eho, co se tyka zenské zkuSenosti (Allan, 1999). Postoje a argumenty
typu ,fakta hovofi sama za sebe” velice Casto obsahuji genderové specifické kodovani a
nasledné dekddovani.

To zahrnuje napf. uzivani generického zajmena ,on‘ ke zobeciujicimu oznaCovani
muzskeé i zenské zkuSenosti a explicitni odkazy ke gramatickému rodu, pokud jde o Zeny. V
anglictiné se Casto napf. ,female judge® uziva v odkazech k soudkyni, ale tzv. neutralni,
nicméné de-facto maskulinni ,judge” zahrnuje soudce i soudkyné. K dalSim pfikladtim
genderové specifického kddovani patfi astéjsi pouzivani genderové zabarvenych
deskriptivnich termint (vék, vzhled, stav) v odkazech k osobam Zenského pohlavi, jako kdyby
tyto charakteristiky byly vice relevantni pro Zeny nez pro muze. Jinymi slovy, jsou-li soudkyné ¢i

lékarky mladé, krasné a svobodné, by teoreticky nemélo viibec souviset s jejich kvalifikaci a
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kompetenci, ale v jejich medialnim zobrazovani se tyto atributy u nich vyskytuji nesrovnatelné

Castéji nez u pravniku a lékaru.

A konecné se Casto v médiich setkavame s oznacovacimi strategiemi, jez odvijeji
identitu Zen od jejich naleZitosti k muZskému svétu (tzv. male-centred naming strategies), ;.
napf. uvadéni pfivlastku typu manzelka, pfitelkyné ¢i milenka jakozto zakladni charakteristiku
medializované osoby Zenského pohlavi. TudiZ Zena nevystupuje v médiich jakozto svépravny
subjekt, ale je definovana prostfednictvim vztahu ke svému manzelovi, milenci atd., a dokonce
v fadé pfipadu je zené vyhrazen medialni prostor pouze za pfedpokladu, Ze se mize takovou
vztahovou charakteristikou prokazat. PotiZ spoCiva v tom, Ze jako ostatné ve vétsiné
oznacovacich strategiich, jez jakymkoli zplsobem zahrnuji genderovy aspekt, jde o postupy
naprosto zautomatizované a pro samotné autory, byt sebevic explicitné genderové senzitivni,
takika neuvédomélé. Na tomto misté bych snad jen zminila pfiklad z vlastni zkuSenosti
s Ceskym medialnim prostfedim. Letity pfitel, etablovany - a da se fici, Ze velmi genderové
osviceny novinaf, uved! ve svém fejetonu uvefejnéném v pfednim ¢eském deniku odkaz
k jakési mé vlastni (pomérné genderové neutraini) zkuSenosti v Britanii slovy: ,Ma pfitelkyné
provdana do Britanie... Kdyz jsem se ohrazovala s tim, ze jsem do UK pfiSla na zékladé
vyhraného konkurzu, a posléze se, mimochodem, vdala, hajil se tim, Ze chtél ,maskovat mou
identitu”. Otazkou z(istava, zda by pritele, docenta na britské univerzité, ve své
,story’ ,maskoval’ slovy: ,Kamarad oZzenény do Britanie...“ Jinymi slovy, s podobnymi
diskurzivnimi postupy se v daleko mensi mife setkavame v medialnich odkazech k muzim a

toto, zda se Zelezné, pravidlo zdaleka neplati jen pro britsky medialni kontext.

Dal$im oblibenym diskurzivnim trikem s uspéchem zdokonalovanym nejméné od 19.
stoleti, kdy se masove rozvijeji tiSténa média, je genderové zabarvovani reprezentace nasili
(engendering violence), v ramci jiZz vySe zminéného schématu muz-nasilnik versus zena-obét.
nasili na zenéch, ale jako nasledek provokace zen. Média se vSak nezaobiraji samotnou
podstatou obdobnych €int, ale spie se soustfedi na jejich senzacni povahu vazanou na
pfedpokladanou Ctenarskou pfitaZlivost. Proto se zobrazovani nésili na zenéch zaméfuje na ty
aspekty daného pfibéhu, jeZ Ize pfekroutit a nadsadit, a jeho reprezentace se podfizuje
zakonum zpravodajstvi zaméfeného na jednorazové udalosti, spiSe nez aby se pokusila
odhalovat $irsi socialni kontexty sexualné motivované zlo€innosti. Tak kupfikladu rozsahly

vyzkum zprav informujicich o nasili v britském bulvaru provadény koncem devadesatych let
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do3el k zavéru, ze sexualni kriminalita je zpravidla konstruované jakozto ,pfirozena’ a nezbytna

soucast Zivota moderni spole¢nosti (Carter,1998).

K nejsoustavnéjSim pokusim o sledovani diskurzivni problematiky v ¢eskych médiich
se nepochybné Fadi vyzkumy jihoCeské germanistky Jany Valdrové (2001, 2005). Valdrova se
netaji inspiraci némeckou genderovou lingvistikou, jejiz postupy Ize dobfe aplikovat na ¢estinu
diky podobnostem v mluvnické struktufe. Zajima ji napfiklad uZivani tzv. nepfiznakového
maskulina v zastupné funkci pro obé pohlavi a v jednom ze svych vyzkumdu se vedle textové
analyzy titulk nejctengjSich Ceskych denikll zaméfila na ov&fovani této funkce pomoci
asociacnich textd. Nesnazi se jen identifikovat pfiklady zastupného uZivani nepfiznakového
maskulina, ale také navrhuje alternativni zpsoby vyjadfovani v medialnich textech a pravnich,
ufednich a jinych vefejnych projevech. Na vzorku 50 respondentu ukazala, Ze zatimco néktera
genericka maskulina dotazovani skute¢né spojovali s obéma pohlavimi (student, uchazet,
dotazovanych spojovalo nepfiznakova maskulina s muzem (pravnik, poslanec, kandidat,
vlastnik, $éf, expert, pfedseda). Zejména v reklamé Zadny z téchto zpisobu oznacovani neni
mocensky neutralni: napfiklad v inzerci pracovnich pfileZitosti slovo ‘feditel’ samo o sobé zcela
zfetelné odkazuije k preferovanému kandidatovi na vypsanou pozici. Podobné dopadia i jeji
analyza 1000 titulkd z hlavnich ¢eskych denikd, v nichz absence Zen - s vyjimkou zdravotnich
sester - byla vice nez zfetelna a muzské jazykové tvary dominovaly i tam, kde se text tykal
vyluéné Zen. Redeno pregnantné s Valdrovou ,naduzivani maskulina podle mého presvédéeni
nevhodné konzervuje obraz muze v roli vyluéného tvirce hodnot na ukor Zenského

spoleCenského pfinosu® (Valdrova, 2001).

Zavérem Ize snad jen dodat, ze jednim ze zasadnich principQ diskurzivnich pravidel,
jez se podileji na zobrazovani zen vmédiich, je jejich sexualizace, tj. zplsob oznacovani, jenz
se soustredi vyhradné na jejich pohlavné urCenou existenci a chovani s tim, Ze se vylu€uji
vSechny ostatni socialni, ob¢anské, intelektualni, profesionalni a dalsi charakteristiky. Osoba
Zenského pohlavi tedy nefunguje v mediélnich obrazech jakoZto jedinecna bytost sama za
sebe, ale vesmés jakozto diskurzivni konstrukce sestavena coby pfedmét jistého sexualniho
vyuZiti. Mozny socialni dopad takovych zobrazeni zejména pak na sebevédomi mladych
Ctenarek, divaCek a posluchacek je a nejspis dlouho bude pfedmétem diskuzi nejen ve
feministickych kritickych kruzich. Kritika zjednoduSeného pojeti udajné nevinného masového
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publika, jeZ coby tabula rasa do sebe vsakuje vSe, co mu pfijde do rukou ¢i na obrazovku, se
ve feministickych medialnich studiich rozviji pfinejmensim tficet let. Samozfejmé, Ze Ize
namitnout, ze nad fadou text( odkazujicich k pfimé souvislosti mezi (medialnimi) obrazy a
realitou Ize mavnout rukou. Tak napfiklad text zpravy z vyzkumu zvefejnéného Americkou
psychologickou asociaci, jeZ ,nasla dikazy o tom, Ze mnoZeni sexualizovanych obrazl divek a
mladych Zen v reklamé&, marketingu a médiich ohroZuje jejich zdravy vyvoj* je mozna natolik
vagni a zobechujici, Ze z néj Ize téZko vyvozovat jakékoli zavéry (APA, 2007). OvSem vzdy

existuje ono empiricky tézko doloZitelné Ci vyvratitelné ,co kdyby...".

K tomu je tfeba piicist prostou skutecnost, divérné znamou vSem, kdo se na jakékoli
urovni zabyvaji medialnim svétem, Ze recepéni ¢ast onoho komunikaéniho schématu struéné
vymezeného tfemi body trojuhelniku vysilac-mediator-pfijimac patfi k heuristicky a
metodologicky tém nejobtiznéjSim (o finanénich nakladech na recepéni vyzkumy véeho druhu
ani nemluvé). Jinymi slovy, mnoho o tom, jak jista Anna Novakovéa zpracovava, dejme tomu,
inzeraty na pozice $éfa marketingového oddéleni ve firmé XY, obnazena pozadi Zen na
billboardech, obrazy zenstvi v Pojistovné Stésti, Ci jak s nimi nakladala v dobach majora
Zemana, nevime a je velmi obtizné se to dovédét. To ovSem nic neméni na skutecnosti, o niz
jsem se zminila parkrat pfi jinych pfilezitostech. A sice, Ze zpUsob, jakym dana spole¢nost
zobrazuije, artikuluje a vnima ty, co do ni patfi, jako Zeny a muze, jak oni a ony sami vnimaji
své Zenstvi a muzstvi, je - mimo jiné — jakymsi lakmusovym papirkem testujicim sméfovani oné
spole¢nosti ke zmrazovani ustalenych (fundamentalnich) vyznamd a principu svého fungovani,

anebo naopak jeji pfipravenosti ke zméné a absorbovani jinakosti.
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Medialni riznorodost v praxi: Jak ovliviiovat obraz
minorit v médiich

Mgr. Jarmila Balazova, Romea

Vyznam romskych médii pfi objektivizaci image Rom{ ve spole¢nosti

*Pfed rokem 1989 informace o Romech sporadické

*Po roce 1989 expanze informaci, ale neutfidéné, ¢erné kroniky, zaujaté

*V druhé poloviné devadesatych let se zaCinaji v nékterych médiich specializovat novinafi i na
narodnostni otazku, tj. obraz Rom0 v majoritnich médiich se za¢ina pomalu ménit, zasazovat
do kontextu

+Od roku 2000 sehravaji néktera média duleZitou roli pfi politickych cauzach: Britanie — viza,
Lety — koncentraéni tabor, sterilizace romskych Zen, vicepremiér Cunek — versus Romové

*Redakce jsou ochotny hledat romské spolupracovniky

Specifické postaveni romského tisku, jeho role

*Siteni informaci v romském jazyce, tudiz znovuoziveni a kultivace romstiny
Emancipacni a informaéni role smérem k Romim

*Vzdélavaci a informaéni role smérem k majorité (informace o historii, jazyce, kultufe, atd.)
*Vychova romskych novinari

«Zohledrovani dlleZitych témat: sterilizace, socialné vyloucené lokality, romsky holocaust atd.

Prvotni cile Romano vodi

*V/ tomto prostredi zaklada o.s. Romea zaméfujici se na medialni a vzdélavaci Cinnost tiskovinu
Romano vodi

«Jasna predstava: profesionalni, zanrové a graficky pestry a napadity mésicnik

+Od pocatku jasné, ze jeho cilem bude i spoluprace s médii majoritnimi

*Navic hodla rozsifit sv(j naklad i po internetu, proto od poCatku vznika i internetova verze

+Zakladaji jej mladi Romové a ne-Romové profesné Uspésni ve svych oborech

Charakter Romano vodi
*Vlychazi od ledna 2003
*Naklad : 1500 ks, sit pfedplatitelt, pomér 65:35 procent Rom( a ne-Romi
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*Barevny mésicnik urCeny vSem, ktefi se zajimaji o pohled Romu i ne-Romu na politicka,
spole¢enska a kulturni témata v CR i zahraniéi

«Zanrova pestrost, nova témata, neb&zna v majoritnich médiich

Komentafe, reportaZze, profily zajimavych romskych osobnosti, specialni seriél o historii Romd,
romskych osobnostech v datech, rom&ti sportovci reprezentujici CR, kultura, zpravodajstvi,
politicky komiks

*Vlastni ankety, diskusni féra a minipriizkumy k tématim

DalSi podoby Romano vodi

*Internetova verze na www.romea.cz

*Pfebirani vSech &lank( Newton IT

*Pfebirani nékterych ¢lank( — sportovci nebo tipl zahraniénimi i Seskymi médii (nejen
tisténymi, priklad Michala Mitigara apod.)

*Spoluprace s agenturou McCann Erickson —ceny Stfibré Effie 2006

Spoluprace s ¢eskymi médii

*Seminare pro ¢eské novinare

*Spoluprace na spoleénych tématech — viz MF Dnes, CRo6, Lidové noviny

*Causa se skrytou kamerou (figuranti MF Dnes a Romano vodi v terénu zjiStovali formy
diskriminace pfi hledani zaméstnani, v oblasti sluzeb atd.)

*Systematickd komunikace s médii 0 mozné spolupréci a objektivizaci pohledu na Romy

+Tréninky a nasledna praxe pro mladé Romy v majoritnich médiich - CT, CRo, MF Dnes a dalsi

Dilema romskych novinait a romskych médii
*Ma se novinar romského plvodu zabyvat romskymi tématy? Dilema nad poslanim danym

vvvvvvvvvvvvvvv

podminky, kariérni postup atd.)

*MUzZe byt romsky novinaf pfi prezentaci romskych témat objektivni? Musime véfit jeho
profesionalité, stejné jako Zené, informuje-li o genderovych zaleZitostech, pfiznivec Slavie o

vitézstvi Sparty, nékdo s cukrovkou o diabeticich apod.

*Velké otazniky se roji nad uvadénim romského pivodu — kdy ano, kdy ne? Atmosféra Spatné

image Romu ve spole¢nosti svadi samoziejmé k uvadéni romské narodnosti u kazdého
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Clovéka, ktery néceho dosahl, néco umi, dobfe formuluje apod., spravné by se ale méla uvadét
jen v pfipadé, kdy to souvisi s tématem. Takze se jedna o dilema mezi snahou novinafi
objektivizovat Spatny obraz Rom( a kodexem, ktery v téchto tématech jesté neni jisty ani

ustaleny.

*Existence samotnych narodnostnich ne soukromych médii je slozita, zavisla na financovani ze
statniho rozpoctu, mize se tedy stat, Ze mésiénik prili§ kriticky k viadé nedostane pristi rok

finance (z jiného divodu samoziejmé)

Cela pdf prezentace véetné obrazku je k dispozici v pfiloze tohoto shorniku.

Kontakt
ROMEA, o. s., Zitna 49, 110 00 Praha 1
Tel.: 257 329 667, 257 322 987

e-mail: jarmila.balazova@seznam.cz

http://www.romea.cz


http://www.romea.cz/

gitl

VIDIME SVET JINAK

|

Medialni riznorodost v praxi: ,,Ale vy jste Radio 1!*

Jana Jezkova, Radio 1

Kdyz se na mé kolegové v praci obratili s nabidkou vystoupit na této konferenci, zahajili svij
proslov slovy , Ty jako matka od déti, co bys na to fekla...“. Dlouho jsem pfemyslela, co se za
touto formulaci skryva — nejedna se pfeci o konferenci na téma rovnych Sanci nebo uplatnéni
Zen po rodi¢ovské dovolené na trhu prace... Mam snad byt Zivym dikazem toho, Ze Radio 1
nabizi prostor k realizaci i matkam malych déti? Ze v ramci nasich poradd &as od ¢asu dojde
na témata jako je situace na poli porodnictvi, jiz zmifiovana problematika zaméstnavani zen
s détmi nebo trendy v souCasné détské literatufe? Pokud mé pamét neklame, tak jeden Cas
mély v nasem vysilani prostor i pohadky pfed usnutim... Mozna bylo cilem oné poznédmky
pravé tohle — vyvolat z paméti vzpominky na davno zapomenuté pofady, pfipomenout si pro
koho vysilalo Radio 1 v dobé svého vzniku a pro koho vysila dnes, zamyslet se nad tim, co ma
vliv na obsah nasi produkce, jakymi proménami prosla komunikace s posluchaci a jestli nas
program stale jeSté mlze byt oznackovan nalepkou ,alternativni radio“. A mozna je ,matka od
déti* dobrou kvalifikaci pro svazani vétSiho mnozstvi nezodpovéditelnych otazek a navzajem
nesouvisejicich témat do uhledného balicku Radia 1, asi tak 15 minut velkého...

Nepfedpokladam, ze by u€astnici tohoto setkani patfili mezi pravidelné posluchace
nasi stanice, dovolte mi tedy v nékolika vétach pfiblizit jeji historii. Radio 1 vzniklo oficialné na
jafe roku 1991 coby prvni soukroma nezavisla rozhlasova stanice v tehdejsim Ceskoslovensku.
Za skute¢ny zaCatek je ovSem povazovano vysilani z podzemi byvalého Stalinova pomniku na
Letné, kde se na podzim roku 1990 konala vystava Totalitni zona. Skupina hudebnich
nad$encl mohla diky vysilaéce z Francie a asoveé i prostorové omezenému povoleni tfadl
narusit monopol ¢eskoslovenského statniho rozhlasu a realizovat své pfedstavy o tom, jak by
mélo vypadat alternativni rozhlasové vysilani. Vystava po nékolika dnech skoncila, ne tak
vysilani ted uz piratské stanice Stalin, zabydlené v Lodecke ulici v prostorach budouciho klubu
Bunkr — zahy nasledovala reakce pfislusnych Ufadd a konfiskace vysilacky, krok zpatky
k monopolnimu rozhlasovému vysilani vSak uz nebyl mozny, na strané piratského radia stala
vefejnost i dalsi zajemci o vysilaci frekvence. Zabavené vysilaci zafizeni bylo tedy zacatkem
roku 1991 vraceno, vysilani Radia 1 ziskalo pravni zaklad a vysilaci prostor nad Ceskou
republikou se pocal diverzifikovat.

Radio 1 je od samého pocatku stanici hudebni, za zaklad jeho hudebni dramaturgie je

oznacovan mix tane¢ni hudby a alternativniho rocku, ale i mimo specializované porady je



gitl

VIDIME SVET JINAK

|

z frekvence 91.9FM mozné pravidelné slychat hip hop, world music, sou€asné pisnickére,
reggae, jazz a fadu dalSich smér(, jejichZ pfedstaveni by mi zabralo veSkery vymezeny ¢&as.
Své misto v naSem programu maji i nehudebni pofady — je mezi nimi jeden zaméfeny na film,
dalSi na zajimavé nove knihy, pak pofad vénovany designu, pondélni veCer patfi uz léta Trznici
a soutéznimu predcitani z knizek, mame hodinovy diskusni pofad, do kterého si s kolegy
zveme hosty nejriznéjSich profesi a zajm(, a vedle néj nabizime celou fadu kratkych
rozhovord v pribéhu dne, které vétSinou slouzi jako pozvanka na zajimavou vystavu, koncert
nebo sportovni akci, na nichz se podilime coby medialni partnefi.

Pro koho Radio 1 vysila? NaSe jingly vam prozradi, Ze nés poslouchaji kozy a
mazlickoveé, Ze jsme pro své posluchace spolenikem na cesté do fiSe fantazie a ze je nikdy
nezradime. Na tuto hru jsou nejCast&ji ochotni pfistoupit lidé mezi 25 a 35 lety, spiSe muzi,
Sasto vysokoskolsky vzdélani a ekonomicky aktivni. Rada jich posloucha Radio 1 uz léta, a tak
cilova skupina starne spolu se svou oblibenou stanici. Jeden zajimavy detail asi nezachyti
Zadny vyzkum poslouchanosti — mezi posluchaci se zaCinaji objevovat déti téch, ktefi nas
poslouchali na zaatku devadesatych let. Dal§i malou skupinkou, ktera zvySuje rozmanitost
posluchacské obce, jsou ti, kdo nas po celém svété poslouchaiji pres internet. A jesté dulezita
poznamka z oblasti faktl: od roku 2004 je vétSinovym majitelem Radia 1 spolecnost
Communicorp.

KdyZ jsem pfemyslela nad tim, jaka je spojitost mezi vysilanim Radia 1 a tématem této
konference, doslo mi, Ze pravé diverzita, rozmanitost je alespoi pro mé zakladni esenci
naSeho snazeni. Rozmanitost, pestrost, otevienost a tolerance k novému, snad i jinému -
takovi bychom chtéli byt, a vzhledem k mnoZstvi osob, které se na programu Radia 1 podileji,
se nam to snad i do jisté miry dafi — pro zajimavost: moderatort (a DJU v jedné osobé) se za
mikrofonem stfida pres Sedesat a je mezi nimi i nékolik cizincu vysilajicich v angli¢tiné. Co je
ale z hlediska rozmanitosti vysilani nejpodstatnéjsi: program Radia 1 neni tvofen s vyuzitim
pocitatovych programd, jako je tomu v ostatnich komer€nich stanicich. Jako jedina soukroma
stanice ve stfedni Evropé (a mozna je ten okruh jesté o néco vétsi) Radio 1 nehraje podle
playlistu. Znamena to, ze kazdy, kdo se podili na vysilani, vychazi pfedevsim z vlastniho
hudebniho a kulturniho rozhledu, pousti to, co méa rad, o Cem se domniva, ze by se mohlo libit
posluchaglim, zaujmout je, mozna pfivést do klubu na zajimavy koncert. Neexistuje nic jako
,5€znam umeélcu, které na R1 nehrajeme”, je na kazdém zvazit, zda pousténa skladba zapada
do koncepce nasi stanice a zda je vhodna pro tu kterou denni dobu.

Jisté kazdého napadne, Ze takova mira svobody musi mit i svou odvracenou stranu —

nepodoba se nékdy vysilani Radia 1 dortu Pejska a Ko€i¢ky? Inu, asi i nékdy podoba. Myslim,
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Ze vSichni, kdo se obCas dostaneme za mikrofon, si klademe podobné otazky: Jak velké
Zanroveé rozpéti je pro posluchace jesté unosné? Kolik tolerance mizeme od posluchace
vyzadovat — tzn. kolik breakbeatovych kouskl za sebou zvladne slySet milovnik ska bez toho,
Ze by vypnul radiopfijima¢? Ma Sanci, Ze alespoii jednou za sménu bude i jeho hudebni touha
vyslySena? Opravdu jsme presvédCeni, ze je mozné udélat bézné denni vysilani tak, ze
nejenze neodradi, ale naopak zaujme pfiznivce klubové scény, tvrdé elektroniky i skupiny
Vypsana fixa? Kde je hranice mezi alternativou nebo dokonce undergroundem a komerénim
produktem? Muzeme si s tou nasi alternativni nalepkou dovolit hrat komeréné velmi Uspésné
tvirce, pokud se nam zdaji byt kvalitni? A na druhou stranu - mizeme si dovolit odradit jistou
¢ast posluchacu tim, Zze budeme v hlavnim vysilacim Case poustét zajimavé experimenty, které
ovSem kladou velky narok na pozornost posluchace? To jsme pfece kdysi béZné délavali... A
jak tolerantni a otevieni jsme my, DJoveé - jsme ochotni slevit ze svého stylu a vkusu a pustit
kousek, za ktery bychom rozhodné ruku do ohné nedali?

To, ze nemame playlist, pfinasi jesté jiné, zcela konkrétni problémy — snadno se stane,
Ze nékteré zvlasté oblibené skladby rotuji ve vysilani ¢astéji nez je pravidelnym posluchaéim
milé — libi se DJum natolik, ze je do dramaturgie své smény postupné zafadi vSichni.
Posluchaci také mnohdy nevi, co to vlastné poslouchaji — protoZze nemame v pocita¢i ulozeny
playlist, neni technicky moZné zobrazovat nazvy skladeb, poslucha¢ je tudiZz odkazany na to, co
DJ sdéli do éteru a v jak srozumitelné formé — pfi€emZ o moderatorech Radia 1 je véeobecné
znamo, Ze si zakladaji na civilnim a neskoleném projevu, obohaceném casto zajimavymi
feCovymi vadami... Na druhou stranu se tady otevira velkd moznost byt s posluchaci
v kontaktu. Posluchadi se ¢asto ozyvaji do studia a ptaji se ,co to pravé dohrélo®, rovnéz si
volaji 0 své oblibené skladby: a pravé komunikace s posluchadi je snad jednim z mist, kde se
projevuje jinakost nasi stanice, tady se odehrava ono ,naslouchani riznym hlasim* v praxi.
Kromé vybirani, pousténi a uvadéni hudby a vedle povinnosti, jako je odbavovani reklamnich
blokd a vyhlaSovani soutézi, je obvykle soucasti nasi prace odepisovani, nékdy az dopisovani
si s posluchadi pfes icq. V pfimém kontaktu s posluchaci se jasné ukazuje, kam se posunula
funkce Radia 1 od poloviny 90. let, od doby na kterou na$i prvni posluchaci vzpominaji jako na
mytické zlaté Casy radia, dobu té pravé alternativy, svobody, nezavislosti a az punkerské
nezodpovédnosti. Tehdy bylo nade vysilani pro mnohé posluchace zakladnim zdrojem
informaci ze svéta hudby, pfedevsim hudby nekomer¢ni a jinde nedostupné. Jaka je situace
dnes? Posluchac pise: ,to je prima, co hrajes, to by se ti mohlo libit i tohle...” a pfida link. Mize
to vypadat i jinak: ,to, co hrajete, se neda poslouchat, méli byste tam déat tohle” a nasleduije link.

Je to logické, s trochou nadsazky Ize Fici, Zze kazdy si dnes mUZze natogit v kuchyni €i jinde
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doma desku, umistit ji na web, a pokud bude mit Stésti, tak se i proslavit. Kolik asi interpretd a
skladeb muze nosit v hlavé DJ, ktery vedle pousténi hudby v radiu ma své zaméstnani, Skolu,
rodinu? Kolik ¢asu mlze vénovat surfovani po hudebnich serverech, hledani novych talentt
nebo jen provéfeni onéch posluchagskych tip? Jak si v tom Sirokém spektru moznosti uchovat
osobitost, nadSeni a zaroven kriticky nadhled, které, domnivam se, patfi také k zakladni vybavé
DJ z Radia 1, jak nezkostnatét v pozici znudéného VSeznélka, omletého pravidelné se
vracejicimi vinami anglickych kytarovych kapel, kterého na hudebni scéné uz nic neprekvapi?
Ve stfehu nas drzi posluchaci — v jednu chvili reagujeme na vytku, pro¢ hrajeme tak malo
Ceske hudby, a vzapéti pfijde vzkaz, pro¢ tam poustime ty Ceské hlouposti, kdyz mame

k dispozici tolik skvélych zahraniénich hitl. Kdyz pustime hitovku, o kterou si posluchadi pisi,
jsme razem komercaci ,jojo, Radio 1 uz neni co byvalo®, a kdyZ hrajeme neznamé nebo nové
véci, tak je to ,néjaky divny, Radio 1 pfece hraje Uplné jinak“. Od konce fijna pfibyvé stiznosti
na mnozstvi reklam ve vysilani, jak si mizeme dovolit hovofit o néjaké nezavislosti, kdyz mame
tak dlouhé reklamni bloky... A vibec, méli bychom se vice vénovat soudobé vazné hudbé,
genderové tématice, sportu, politice... Obvykle se samozvanych dramaturgl ptam, jestli takhle
perou i do vefejnych sdélovacich prostfedku, kam odchazeji jejich koncesionarské poplatky.
Odpovidaji s udivem: ,Ale vy jste Radio 1!“. Ano, jsme lokalni hudebni stanice, kterou
nepodporuje Zadna nadace, Zadny sponzor a az vlbec ne poplatky téch, kdo ji poslouchaji.
Stanice, ktera se musi uZivit a o své misto na trhu bojuje tak pochybnymi prostfedky, jako je

mozna az pfili§ velka diverzita a selhdvajici lidsky faktor. Puste sinas...
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DalSi ro¢nik konference o medialni diverzité UDIVERSUM Il se bude

konat v fijnu 2008 v prostorach Goethe Institutu v Praze.
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